Apresentacio

Apresentamos nesta edicdo a andlise e reflexdo de temas do campo da
comunicagdo. Os artigos cientificos oferecem uma variedade de perspectivas e
abordagens que o entendimento sobre os processos comunicacionais contemporaneos,
enriquecendo o debate académico e profissional nestas areas.

O artigo “A semiotica peirceana e sua aplicacdo para a construgao de significados:
uma reflexdo tedrica” explora a aplicagdo da semidtica peirceana no campo da
comunicac¢do, oferecendo uma compreensao holistica dos processos de compreensao
presentes na comunicacdo visual e textual. A andlise de Charles Peirce revela a
complexidade dos processos de significagcdo, enriquecendo a pratica comunicativa.

“X-Men 97: O Sucesso da Nostalgia na Industria do Entretenimento e a
Perenidade de Temas Humanitarios™ analisa o retorno da animac¢ao X-Men e sua conexao
nostalgica com os fas, enquanto aborda questdes contemporaneas como preconceito e
diversidade. A estratégia de basear-se na nostalgia demonstra a eficdcia de engajar o
publico em dialogos significativos através de elementos familiares.

J4 0 “A midia e a busca por culpados: a transfiguragdo de um vildo no caso da
selecdo brasileira na Copa do Mundo de 2018 pelas paginas do jornal O Globo” identifica
a construgdo da figura de vildo nas narrativas do jornal O Globo apds a eliminagdo da
Sele¢do Brasileira na Copa do Mundo de 2018. A andlise revela como determinados
personagens sdo retratados com tracos de vilania, destacando o papel do jogador
Fernandinho como principal vildo.

Na sequéncia, o artigo intitulado “Plano-sequéncia e o audiovisual: uma discussao
tedrica sobre sua conceituagdo e historico” aborda o conceito e a evolugdo do plano-
sequéncia no cinema e em videoclipes, destacando sua importdncia na narrativa
audiovisual. A analise revela como essa técnica desafia as convengoes tradicionais de
edicdo, proporcionando uma imersao mais profunda na histéria € no ambiente
cinematografico.

Por fim, o artigo intitulado “Publicidade e persuasdo visual: uma reflexao tedrica”
identifica as técnicas e recursos empregados nas imagens publicitarias contemporaneas.
A discussdo bibliografica revela como essas estratégias ampliam o leque de sentidos
associados as imagens, permitindo interpretacdes visuais, tateis e gustativas.
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Resumo

Este artigo cientifico explora a aplica¢do da semidtica peirceana como uma abordagem tedrico-
metodologica ao campo da comunicacéo, especialmente para analise e producéo de significados
em textos e imagens. Ao tratar os processos de codificacdo e decodificagdo presentes na
comunicacdo visual e textual, a semidtica oferece uma compreensao holistica dos fenbmenos
comunicacionais e publicitarios. Por meio dos estudos de Charles Peirce, a semiotica é
apresentada como uma ciéncia geral dos signos, possibilitando a compreensdo dos mecanismos
de significacdo presentes em diversas linguagens. A analise semidtica, fundamentada nas
categorias fenomenoldgicas de primeiridade, secundidade e terceiridade, revela a complexidade
e a dindmica dos processos de signos, enriquecendo a compreensdo dos profissionais da
comunicacdo e ampliando sua capacidade de produzir sentido e significado.
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1 INTRODUCAO

No campo da comunicagdo, a semidtica emerge como uma abordagem que serve a
analise e producdo de textos e imagens, oferecendo uma abordagem sistematica para
compreender como significados sdo construidos e transmitidos por diferentes meios. Ao se
debrucar sobre os processos de codificacdo e decodificacdo presentes na comunicacado visual e
textual, a semidtica proporciona uma lente interpretativa que transcende as fronteiras das
palavras e das imagens, permitindo uma compreensdo mais holistica e elucidativa dos
fendmenos comunicacionais. Essa perspectiva ndo apenas desvela os mecanismos subjacentes
a producdo de significado, mas também possibilita uma reflexdo sobre as escolhas estilisticas,
simbdlicas e discursivas que permeiam a criacao e a recep¢do de mensagens comunicativas.

Ao explorar a complexidade da linguagem e da comunicagdo, surgem diversas
ferramentas teoricas que buscam embasar analises de textos e imagens sem, contudo, restringi-
las, uma vez que a literatura se destaca por sua habilidade de romper com convencoes
estabelecidas e reinventar constantemente formas de expressdo, rejeitando qualquer padréo
normativo. Segundo Joly (2007, p. 44), é quando estudamos a articulacdo da imagem entre

semelhanga, vestigio e convengao que “a teoria semiotica nos permite perceber ndo apenas a
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complexidade, mas também a for¢a da comunicacao pela imagem”.

Todo o conhecimento produzido ao longo da histéria da humanidade esta enraizado na
capacidade humana de criar, reconhecer, compartilhar e atribuir significados aos signos, bem
como estabelecer conexdes entre eles para extrair interpretacdes. A semidtica, como ciéncia
geral dos signos, elucida as diversas formas pelas quais o significado é atribuido a tudo que nos
cerca. Os estudos semioticos floresceram sob diversas influéncias em diferentes partes do
mundo. Para este trabalho, optou-se por adotar as reflexdes de Charles Sanders Peirce, cuja
formacéo em Fisica, Matematica e Quimica, aliada a seus estudos em Linguistica, Filologia e
Historia, proporcionou uma base sélida e abrangente para suas contribui¢fes a semiotica.

Assim, este artigo se prop8e a apresentar a semidtica peirceana, suas classificacdes e
sua aplicabilidade como uma abordagem mediadora, articuladora e integradora no processo de
construcdo de conhecimento e significado. Para tal fim, realiza-se uma revisao bibliografica

sobre a semidtica de Peirce.

2 ASEMIOTICA PEIRCEANA

A semidtica apresenta uma nova maneira de enxergar o mundo, de buscar novos
significados para os signos que nos cercam. Como ciéncia que estuda todos os meios pelos
quais se comunica, sendo eles verbais ou nédo, pode auxiliar a ler o mundo e compreender a
realidade por intermédio de todos os modos de comunicacdo, através das imagens, da lingua
que falamos, do olhar, do tato, do som, do cheiro etc.

O mundo dos signos engloba as infinitas coisas representativas de outras coisas,
saberes e estimulos que surgem via percepcdes, que passamos a conhecer e reconhecer por meio
da lembranca e dos raciocinios associativos, 0 que permite uma pluralidade de leituras que
superam propdsitos comunicativos e culturais.

A semiotica € uma das disciplinas integrantes da vasta arquitetura filosofica peirceana,
arquitetura esta que esta alicercada na Fenomenologia, uma quase-ciéncia que estuda as
maneiras como aprendemos qualquer coisa que surge em nossa mente, coisas simples como um
cheiro, a composi¢do de nuvens no céu, o barulho da chuva, uma imagem em revista, ou coisas
mais complexas, como a recordagdo de um tempo vivido, um conceito abstrato, ou seja, tudo
que se apresenta a mente (SANTAELLA, 2002).

Em uma primeira definicao, pode-se entender que a semiotica é
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[...] aciéncia dos sistemas e dos processos signicos na cultura e na natureza. Ela estuda
as formas, os tipos, 0s sistemas de signos e os efeitos do uso dos signos, sinais,
indicios, sintomas ou simbolos. Os processos em que 0s signos desenvolvem seu
potencial sdo processos de significagdo, comunicacdo e interpretacio. (NOTH;
SANTAELLA, 2017, p. 7).

A semiotica trata das leis do pensamento e sua evolugdo, para iSSo € necessario
debrucar-se sobre as condigdes gerais do signo e como pode se dar a difusdo de significado de
uma mente para outra e de um estado mental para outro. Frente a essa diversidade de tarefas, a
semidtica possui trés ramos, a saber: a gramatica especulativa, a Idgica critica e a metodéutica
ou retorica especulativa (SANTAELLA, 2002).

Sem a intencdo de reduzir a semidtica de Peirce, realizou-se um recorte apenas da
gramatica especulativa, uma vez que, de acordo com Santaella (2002, p. 4), “esse primeiro ramo
deve funcionar como propedéutica para o estudo da validade dos argumentos e das condicdes
de verdade do método da ciéncia”. Ademais, a gramatica especulativa oferece as definigdes e
classificacOes para a analise de todas as espécies de linguagens, signos, sinais, codigos etc., de
qualquer tipo e de tudo que neles estd compreendido: a representacao e as trés questdes que ela
abarca — a significacao, a objetivacdo e a interpretacdo. Isso ocorre pois Peirce definiu o signo
como sendo de natureza triadica, ou seja, ele pode ser analisado:

1. em si mesmo, nas suas propriedades internas, ou seja, no seu poder de significar;

2. nasua referéncia aquilo que ele indica, se refere ou representa; e

3. nos tipos de efeitos que estd apto a produzir nos seus receptores, isto é, nos tipos de
interpretacdo que ele tem potencial de despertar nos seus usuarios.

Neste sentido, a semidtica possibilita adentrar no préprio movimento interno das
mensagens, na maneira como elas sdo construidas, nos processos e recursos nelas utilizadas.
Em sintese, refere-se a um percurso metodoldgico-analitico que admite dar conta de questfes
pertencentes as diversas naturezas que as mensagens podem apresentar: verbal, imagética,
sonora, englobando suas misturas, imagem e palavra, ou som e imagem, e assim por diante
(SANTAELLA, 2002).

Importante destacar que por tratar-se de uma teoria abstrata, a semiética possibilita
apenas o0 mapeamento do universo das linguagens nos diversos aspectos gerais que as instituem.
Deste modo, frente a essa generalidade, para a aplicacdo semidtica é imprescindivel o dialogo
com teorias especificas dos signos analisados. Ou seja, Santaella (2002) reforca que deve se ter
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um conhecimento de mdsica para analisar masica, um conhecimento de teorias e historia da
arte para analisar pinturas e assim por diante.

Em suma, a semiotica ndo é uma chave que abre milagrosamente as portas dos
processos de signos cuja teoria e pratica desconhecemos. Ela funciona como um mapa légico
que traca as linhas dos diferentes aspectos através dos quais uma andlise deve ser conduzida,
mas ndo nos traz conhecimento especifico da historia, teoria e pratica de um determinado
processo de signos (SANTAELLA, 2002).

De acordo com Mucelim e Bellini (2008, p. 23), a semiotica de Peirce “¢ uma das
principais teorias do signo com o objetivo de descrever e analisar a estrutura de processos
semiodticos, permitindo ser aplicada em diversas areas de investigagdo”. Ainda segundo o autor,
mencionar a semiodtica como ciéncia que estuda os processos significativos refere-se a uma
teoria do conhecimento na qual o processo chamado de semiose engloba os constituintes

cognitivos e as maneiras como 0s sujeitos elaboram seus conhecimentos.

2.1 AS TRES CATEGORIAS UNIVERSAIS: PRIMEIRIDADE, SECUNDIDADE E
TERCEIRIDADE

As categorias fenomenoldgicas desenvolvidas por Peirce (2017), denominadas
primeiridade, secundidade e terceiridade, constituem os trés modos como os fendmenos se
apresentam a consciéncia humana, isto €, as maneiras possiveis de apreensao de todo e qualquer
fendmeno. Neste sentido, a semidtica peirceana pode ser considerada como universal
(MUCELIN; BELLINI, 2008), posto que a fenomenologia tem por encargo apontar as
categorias formais e universais das maneiras como os fendmenos sdo apropriados pela mente.

A primeiridade é entendida como a categoria da primeira interacdo, das sensacdes, do
olhar instigativo, da duvida, com a identificacdo das percepcdes e sensa¢des dos participantes,
como as qualidades dos sentimentos, sejam eles de curiosidade, insegurancga, alegria, etc. As
relagbes comecam a se estabelecer na secundidade, momento em que se verifica se 0s
participantes materializaram o signo, relacionaram o novo e o abstrato com um referente, assim
como se externalizaram suas dividas e incertezas associativas em questionamentos no decorrer
dos encontros. A terceiridade, trata das relag@es signicas estabelecidas pelos participantes e seus

efeitos interpretativos acerca do curso de formacdo, com a verificacdo da ressignificagéo,
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mediante a sistematizacdo dos conceitos aprendidos, constru¢cdo de novos argumentos,
comunicacgéo das concepgdes e representacdo do aprendizado.

Mucelin e Bellini (2008) destacam que as categorias de primeiridade, secundidade e
terceiridade s@o internamente relacionadas. Ou seja, partindo de um fendmeno, a terceiridade
ocorre em um “movimento de vem-e-vai” entre a primeiridade (a qual é a percepgao desprovida
de interpretacdo e andlise) e a secundidade (observacdo do mundo exterior, manipulacéo de
signos engendrando que o ser humano passe a proceder e pensar de forma distinta),

desempenhando de forma espiralada e ndo alinhada, o desenvolvimento de semiose dos signos.

2.2 A SEMIOSE E A NATUREZA TRIADICA DO SIGNO

De acordo com Peirce, citado por Santaella (2012), o signo tem como funcao
representar ou substituir algo ou um objeto, ou seja, o signo € algo que toma o lugar de outra
coisa. Uma fotografia, por exemplo, pode ser considerada um signo, uma vez que representa de
maneira efetiva o objeto fotografado. Peirce (2017) determinou o signo como sendo triadico,
isto é, constituido de trés partes: representamen, objeto e interpretante.

O representamen se apresenta como a parte perceptivel do signo, quando se observa
uma imagem de um objeto qualquer em uma revista ou jornal, um telefone, por exemplo, esta
imagem ¢é classificada como representamen, pois € uma representacdo de algo. O objeto é a
coisa em si, aquilo que seré representado ou substituido. No caso da imagem do telefone em
uma revista, o telefone em si seria o objeto, pois a imagem capturada dele e publicada na revista
0 representa. Ja o interpretante € o significado da coisa representada na mente do intérprete,
como a lembranca que é criada na mente do leitor da revista ao ver a imagem do telefone, ou
seja, seria aquilo nutrido na mente de quem observa o signo.

No universo existe uma infinidade de signos. O signo € percebido por uma mente
intérprete, que origina um interpretante que € um novo signo e esse interpretante se relaciona
com o objeto do signo. Existe um signo que representa um objeto e determina na mente o
interpretante (ECO, 2014). Os signos possibilitam um saber consciente de coisa alguma. Peirce
descreveu que o proprio homem é um signo, pois somente se reconhece como sujeito quando
tem consciéncia de si mesmo, ou seja, quando tem consciéncia pela simplicidade e
discernimento de saber que é homem, consequentemente tendo a consciéncia de ndo ser uma

pedra, planta ou animal (SANTAELLA, 2002). E na medida do pensamento reflexivo e da
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consciéncia que o homem se reconhece como homem. Nesse sentido, 0 homem €é um signo
porque o homem é pensamento, cada pensamento € um signo e a vida é uma corrente do
pensamento.

Em suma, o signo meramente estd no lugar do objeto, ou seja, ele ndo é o objeto,
apenas o representa. Assim, o signo pode representar um objeto apenas de certa maneira e numa
determinada amplitude. Para que ocorra representacdo haverd necessariamente um
interpretante, pois, com base na semidtica peirceana, ao representar um objeto, o signo acarreta
na mente do interpretante algo que pode vir a ser um signo novo ou um quase signo, o qual se
conecta com o objeto ndo de forma direta, mas por meio da mediacgdo do signo anterior, sendo
a mediacdo uma caracteristica principal dos signos, pois eles estdo instalados entre o mundo e
0 sujeito. Verifica-se assim, 0 esboco de uma relacdo triadica, em que um pensamento faz a
mediacdo entre um pensamento precedente e um pensamento subsequente.

Santaella (2008) explica que ndo ha nenhum segredo indistinguivel nessa conceituacéo
de signo. Aquilo que outros chamam de maneira vaga de ideias ou algo parecido, Peirce (2017)
intitulou de signos. Isso quer dizer que qualquer coisa esta no lugar de alguma outra coisa,
podendo ser um pensamento precedente, a rea¢do a um estimulo externo e assim por diante. Do
mesmo modo, todo pensamento chama pela presenca de um outro pensamento.

Para Peirce (2017), os signos que realmente sdo importantes sdo aqueles que sdo
exteriores, pois, ao se corporificarem, alcangam mais permanéncia, descartando-se da condi¢éo
passageira dos signos mentais. Ademais, consente a transacdo do pensamento entre as pessoas.
Nesse sentido, a natureza mediadora do signo também se torna mais clara. Entre inUmeras

defini¢bes de signo, uma definicdo breve diz que:

O signo é qualquer coisa que é, de um lado, de tal modo determinada por um objeto
e, por outro lado, de tal modo determina uma ideia na mente de alguém, que esta
altima determinacdo, chamada de interpretante do signo, é consequentemente
determinada mediatamente por aquele objeto. (SANTAELLA, 2008, p. 99).

Neste sentido, os trés componentes do signo sdo o representamen, o objeto e o
interpretante, uma vez que, conforme No6th (1995, p. 65), “o representamen € o primeiro que se
relaciona a um segundo, denominado objeto, capaz de determinar um terceiro, chamado

interpretante”.

Revista Cientifica Harpia * Paranagua * N°. 14 ¢ p. 01 — 13 « 2024



Instituto Superior do Litoral do Parana — ISULPAR

2.3 PRIMEIRA, SEGUNDA E TERCEIRA TRICOTOMIA

Segundo Peirce (2017, p. 51), os signos sdo divisiveis conforme trés tricotomias: a
primeira, conforme a relagdo entre o signo e seu fundamento; a segunda, conforme a relacéo
entre o fundamento do signo e seu objeto; a terceira, conforme a relacdo entre o fundamento do
signo e seu interpretante.

Se qualquer coisa pode ser um signo, 0 que é preciso haver nela para que possa
funcionar como signo? Entre as infinitas propriedades materiais, substanciais, etc. que as coisas
tém, ha trés propriedades formais que Ihes dao capacidade para funcionar como signo: sua mera
qualidade, sua existéncia, quer dizer, o simples fato de existir, e seu carater de lei
(SANTAELLA, 2002).

Conforme a primeira divisdo de Peirce, o0 signo pode ser denominado: qua-lisigno, sin-
signo ou legi-signo. O quali-signo é uma qualidade que é um signo, no entanto, essa qualidade
ndo pode realmente atuar como signo até que se corporifique. Nas producdes artisticas, os quali-
signos sdo predominantes nas formas nao representativas que, segundo Santaella (2001, p. 210-
211), dizem respeito a reducdo da declaracdo visual a elementos puros: tons, cores, manchas,
brilhos, contornos, formas, movimentos, ritmos, concentracGes de energia, texturas, massas,
proporcdes, dimenséo, volume etc. sendo que a combinagdo de tais elementos ndo guarda
conexao alguma com qualquer informacéo extraida da experiéncia visual externa.

Suas formas carecem materialmente, estruturalmente e iconograficamente de qualquer
referéncia ao exterior, pois ndo sdo figurativas, nem simbdlicas, ndo indicam nada, nédo
representam nada. S40 0 que sdo e ndo outra coisa. Por isso mesmo, esses tipos de signos, na
predominancia de suas qualidades intrinsecas e na sua fragilidade referencial, impoténcia
denotativa, aproximam-se da condicdo da musica, especialmente da modalidade do
“apagamento dos vestigios de referenciais” (SANTAELLA, 2001, p. 210-211).

Ainda segundo a autora (2001, p. 210-211), os quali-signos nas formas nao
representativas sao ricos de ambiguidade, sdo também chamadas de formas ndo-objetivas,
porgue ndo representam nenhum objeto identificavel. Esse € o caso das imagens que dominaram
a arte moderna e que foram denominadas arte abstrata em todas as suas variagoes.

O segundo fundamento do signo esta no seu carater de existente, originando os sin-

signos.

Os sin-signos sdo em si algo material, real, concreto e representam um objeto por se
apropriar de uma parte dele; sdo indices dos objetos que representam, porque indicam,
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por similaridade, o universo do qual esse objeto faz parte. Assim, geram interpretantes
que possuem uma relacéo fisica com o objeto. (MELO; MELO, 2015, p. 40).

Nas produgdes artisticas, 0s sin-signos sdo predominantes nas formas figurativas, ou
seja, referenciais, que segundo Santaella (2001, p. 227), de um modo ou de outro, com maior
ou menor ambiguidade, seus signos apontam para objetos ou situacdes reconheciveis fora
daquela imagem. Por isso mesmo, nas formas figurativas, € grande o papel desempenhado pelo
reconhecimento e pela identificacdo que pressupdem a memdria e a antecipa¢do no processo
perceptivo.

Ja o terceiro fundamento do signo esta nos seus aspectos de lei. Um legi-signo é uma
lei que é um signo. Normalmente, essa lei € estabelecida pelos homens. Todo signo
convencional é um legi-signo (no entanto, a reciproca ndo é verdadeira). Nas producGes
artisticas, os legi-signos séo predominantes nas formas simbdlicas e, de acordo com Santaella
(2001, p. 227), imagens se tornam simbolos quando o significado de seus elementos sé pode
ser entendido com a ajuda do codigo de uma convencao cultural.

Assim, sdo descritas as trés propriedades que habilitam as coisas agirem como signos:
a qualidade, o existente e a lei. Segundo Santaella (2002, p. 14), essas propriedades ndo sao
excludentes, na maior parte das vezes, operam juntas, pois a lei incorpora o existente, e todo
existente € sempre um composito de qualidades.

Uma vez compreendida a relagdo do signo com seu fundamento, aborda-se a seguir
sua relagdo com o objeto. Dependendo do fundamento, ou seja, da propriedade do signo que
estd sendo considerada, sera diferente a maneira como ele pode representar seu objeto. Como
sdo trés os tipos de propriedades — qualidade, existéncia ou lei —, sdo também trés os tipos de
relacdo que o signo pode ter com o objeto a que se aplica ou que denota. Se o fundamento € um
quali-signo, na sua relacdo com o objeto, o signo serd um icone; se for um existente, na sua
relacdo com o objeto, ele serd um indice; se for uma lei, sera um simbolo.

De acordo com Joly (2007), o icone corresponde a classe de signos cujo fundamento
do signo mantém uma relacdo de analogia com aquilo que representa, isto €, com seu objeto.
Um desenho figurativo, uma fotografia, uma imagem de sintese representando uma arvore ou
uma casa sdo icones na medida em que eles se assemelham a uma arvore ou a uma casa.

Um indice € um signo que se refere ao seu objeto que denota em virtude de ser

realmente afetado por esse objeto. Portanto, ndo pode ser um quali-signo, uma vez que as
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qualidades sdo o que séo independentemente de qualquer outra coisa. Na medida em que o
indice é afetado pelo objeto, tem ele necessariamente uma qualidade em comum com o objeto,
e € com respeito a estas essas qualidades que ele se refere ao objeto (PEIRCE, 2017).

Corresponde a classe dos signos que mantém uma relacdo causal de contiguidade fisica
com o objeto que representa. E o caso dos signos como a palidez para o cansaco, a fumaga para
o fogo, a nuvem para a chuva e também as pegadas deixadas pelo caminhante na areia, ou as
marcas deixadas pelo pneu de um carro na lama (JOLY, 2007).

O simbolo, por sua vez, corresponde a classe dos signos que mantém uma relacao de
convengdo com seu objeto, conectado a seu objeto por forca da ideia da mente que usa o
simbolo, sem o qual essa conexdo ndo existiria. Segundo a autora, as convencdes sociais agem

no papel de leis que fazem com esses signos devam representar seus objetos.

Simbolos séo, por natureza, leis, convencdes, pactos coletivos (culturais), e sdo assim
denominados, porque estabelecem uma relagdo com o objeto, porque trazem em si
informagBes que lhe sdo atribuidas nas relagcBes sociais, gerando interpretantes
determinados, fechados, pactuados, denominados argumentos. Imagens se tornam
simbolos quando o significado de seus elementos s6 pode ser entendido com a ajuda
do cddigo de uma convencéo cultural. (SANTAELLA, 2002, p. 20).

Deste modo, enquanto o icone sugere por meio de associacfes por semelhanca, e 0
indice indica a partir de uma conexao de fato, existencial, o simbolo representa por meio de
uma lei (SANTAELLA, 2002).

Na terceira tricotomia de Peirce (signo em relacdo ao interpretante), o signo pode ser
rema, dicissigno (dicente) ou argumento, ou Seja, uma Proposi¢cdo ou quase Proposicao,

conforme descrito por Peirce (2017):

Um rema é um signo que, para seu interpretante, € um signo de possibilidade
qualitativa. Um signo dicente é um signo que, para seu interpretante, € um signo de
existéncia real [...] necessariamente envolve, como parte dele, um rema para descrever
o fato que € interpretado como sendo por ela indicado [...]. Um argumento é um signo
que, para seu interpretante, é signo de lei, [...] é entendido como representando seu
objeto em seu carter de signo. (PEIRCE, 2017, p. 53).

Assim, Peirce (2017) propGe que a terceira tricotomia descreve o poder do signo para
produzir interpretantes, que aquilo que se apresenta para um intérprete € percebido segundo um
modelo perceptivo triddico. O Quadro 1 a seguir apresenta as classificagdes da primeira,

segunda e terceira tricotomia.

Revista Cientifica Harpia * Paranagua * N°. 14 ¢ p. 01 — 13 « 2024



10
Instituto Superior do Litoral do Parana — ISULPAR

Quadro 1 - As nove subclasses dos signos de Peirce

Do signo em si Do signo em relacdo | Do interpretante do signo
Categoria | Tricotomia | (representamen) ao seu objeto
Primeiridade Quali-signo icone Rema
Secundidade Sin-signo indice Dicente
Terceiridade Legi-signo Simbolo Argumento

Fonte: Adaptado de Né&th; Santaella (2017).

3 A APLICACAO DA SEMIOTICA

A semiotica mostra-se oportuna diante do fato de que tem ofertado respostas e
contribuicbes em diversas areas do conhecimento, mostra-se mediadora, articuladora e
integradora no desenvolvimento de construcdo de sentidos e significados. O pensamento das
pessoas € uma semiose, ou seja, € um processo de construgdo e interpretacdo ininterrupto de
signos linguisticos e simbdlicos, envolvidos em um processo evolutivo continuo e de
atualizacdo do pensamento.

A semidtica aplicada ndo trata meramente de considerar a linguagem da perspectiva
linguistica, mas de estruturar a existéncia de outros codigos culturais (sonoro, gestual, visual),
produtores de sistemas semioticos. Na semiotica Peirceana nao sé elementos l6gicos, racionais,
mas também os elementos sensérios, emotivos, ativos e reativos constituem 0 processo
interpretativo. Este se configura em um conjunto de habilidades sensorias e mentais que se
compdem em um todo, e sdo essas habilidades que carecem de ser desenvolvidas na préatica das
leituras semidticas (SANTAELLA, 2012).

Como instrumento tedrico-metodoldgico, a semidtica da recurso para captar como 0s
sentidos sdo elaborados e apoiados na organizacdo da linguagem. Desta forma, a analise
semiotica pode conduzir a compreensao da natureza dos signos, de que informacéo transmitem,
como sdo emitidos, como funcionam, como sdo produzidos e utilizados, quais 0s poderes de
referéncia e que tipos de efeitos podem produzir e provocar no receptor (SANTAELLA, 2012).

Por isso, a semiotica serve para

[...] estabelecer as ligagbes entre um cédigo e outro cddigo, entre uma linguagem e
outra linguagem. Serve para ler o mundo néo-verbal: “ler” um quadro, “ler” uma
danga, “ler” um filme — e para ensinar a ler o mundo verbal em ligacdo com o mundo
iconico ou ndo-verbal. [...] A Semiotica acaba de uma vez por todas com a ideia de
que as coisas s6 adquirem significado quando traduzidas sob a forma de palavras.
(PIGNATARI, 2004, p. 12).
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Na inter-relacdo existente entre semiotica e comunicacdo, compreender e aplicar 0s
principios da semiotica permite desenvolver um olhar mais perspicaz, critico e sensivel em
relacdo as manifestacdes comunicativas que nos cercam. E a capacidade de desvendar as razdes
subjacentes a presenca de elementos em uma embalagem, em um anuncio, e saber selecionar
0s signos apropriados para cada linguagem, para cada construgéo de sentido.

Os conceitos semioticos, embora abstratos, abrangem uma gama diversificada de
elementos verbais e ndo-verbais, como fala, escrita, gestos, sons, imagens estaticas e em
movimento, e audiovisuais. Ao desvendar as diversas facetas da analise semidtica, somos
conduzidos a compreender a natureza e os poderes de referéncia dos signos, sua estruturagao
em sistemas, sua dinamica de funcionamento e os efeitos que sdo capazes de provocar no
receptor (SANTAELLA, 2002).

A teoria semidtica possibilita adentrar no cerne do movimento interno das mensagens,
compreendendo como s&o concebidas e 0s recursos e procedimentos utilizados. No contexto da
publicidade, os conceitos semidticos desempenham um papel crucial na criagdo do discurso
publicitario, uma vez que as pecas produzidas sdo permeadas por maltiplos significados, que
emergem das diferentes interpretacdes do publico. Por exemplo, ao adotar um clipe de papel
como logotipo, uma empresa pode sugerir uma associagdo com a organizacdo, enquanto o uso
do desenho de uma folha de arvore pode evocar preocupacfes ambientais e remeter a matéria-
prima utilizada (SANTAELLA, 2002).

Na elaboracdo de uma peca publicitaria, que se vale de uma linguagem propria,
diversos elementos sdo utilizados como signos estruturados para alcancar objetivos especificos,
como persuadir, agregar valor a imagem da marca ou refor¢ar uma campanha. Os elementos do
layout, tais como cores, personagens, modelos, ilustracdes, textos, slogans, chamadas,
perspectiva e iluminacdo, constituem-se como signos cuja disposicdo e articulacdo sdo
cuidadosamente planejadas para atingir um determinado objetivo e gerar uma resposta
favoravel no consumidor, além de agregar valor ao produto ou a marca. Nesse contexto, a
analise semidtica emerge como uma ferramenta essencial para compreender como 0s
significados sdo construidos, como emergem e que efeitos pretendem suscitar. Assim, ao
integrar os principios da semidtica em suas préaticas analiticas e criativas, os profissionais da
comunicagdo podem ampliar sua capacidade de decifrar e produzir narrativas envolventes e

impactantes, enriquecendo assim o panorama da comunicagdo contemporanea.
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4 CONSIDERAQ@ES FINAIS

Diante da complexidade e da amplitude dos conceitos abordados ao longo deste artigo,
torna-se evidente a relevancia e a abrangéncia da semidtica como uma abordagem no campo da
comunicagdo. A andlise e producgdo de textos e imagens sdo permeadas por uma teia intricada
de significados e interpretacdes, que a semidtica se propde a desvendar e explorar de forma
sistematica. Ao oferecer uma lente interpretativa que transcende as fronteiras das palavras e das
imagens, a semiotica nos convida a uma compreensdo mais profunda dos fendmenos
comunicacionais e publicitarios.

A abordagem semiética ndo se limita apenas a andlise de textos e imagens, mas se
estende a todos os meios de comunicacao, sejam eles verbais ou ndo-verbais. Por meio da
interpretacdo dos signos presentes em diferentes linguagens, como fala, escrita, gestos, sons e
imagens, a semi6tica nos conduz a uma compreensdao mais profunda das formas pelas quais
significado é atribuido a tudo que nos cerca. Esse entendimento € enriquecido pela diversidade
de influéncias e perspectivas que moldaram os estudos semidticos ao longo do tempo,
destacando-se a contribuicdo de pensadores como Charles Sanders Peirce, cujo vasto
conhecimento em diversas areas do saber proporcionou uma base solida e abrangente para suas
reflexdes.

Ao adentrar na semiose dos signos, compreendemos a dindmica interna das
mensagens, 0S processos e recursos utilizados na sua construcdo. Através das categorias
fenomenoldgicas de primeiridade, secundidade e terceiridade, Peirce nos oferece uma estrutura
conceitual para compreender os diferentes modos de apreensdo dos fendmenos pela mente
humana. Essas categorias, intimamente relacionadas, permitem uma andlise espiralada e em
constante movimento dos processos de signos, revelando a complexidade e a riqueza das
interacdes semioticas.

E importante ressaltar que a aplicacdo da semidtica demanda ndo apenas uma
compreensdo dos seus conceitos abstratos, mas também um dialogo constante com as teorias
especificas dos signos analisados. A semiética ndo é uma chave que abre milagrosamente as
portas dos processos de signos desconhecidos, mas sim um mapa légico que orienta a analise
dos diferentes aspectos que compdem a linguagem e a comunicagdo. Dessa forma, ao integrar

0s principios da semiotica em suas praticas analiticas e criativas, os profissionais da
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comunicagdo podem enriquecer sua compreensdo dos fendbmenos comunicacionais e ampliar

sua capacidade de produzir narrativas envolventes e impactantes.
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X-MEN 97: O SUCESSO DA NOSTALGIA NA INDUSTRIA DO ENTRETENIMENTO
E A PERENIDADE DE TEMAS HUMANITARIOS

Victor Wanderley Correa

Resumo:

O artigo apresenta uma analise sobre o fendmeno do retorno da animacao X-Men, uma série
emblematica que cativou audiéncias entre 1992 e 1997 e foi resgatada pela Disney em 2024,
mantendo-se fiel ao seu contexto original. Ao ambientar a nova temporada como se ainda
estivéssemos em 1997, a producdo mantém uma conexao nostalgica com os fas enquanto aborda
questdes contemporaneas cruciais, como preconceito, diversidade e austeridade. A estratégia de
basear-se na nostalgia demonstra a eficacia de utilizar elementos familiares para atrair e
envolver o publico contemporaneo em didlogos significativos. Ao reinserir os X-Men na cultura
popular de hoje, a série cria um espaco seguro para explorar questdes complexas e promover a
conscientizacdo sobre temas como discriminac¢do, marginaliza¢do e inclusdo.

Palavras-chave: X-Men 97. Nostalgia. Entretenimento. Temas humanitarios.

1 INTRODUCAO

Langada em 1992, a série X-Men Animated Series propunha-se a adaptar as historias
em quadrinhos criadas por diversos profissionais por quase 30 anos para a editora Marvel
Comics em uma animagdo que misturava técnicas estadunidenses com técnicas orientais, em
parceria com a Saban Entertainment.

Em sua temadtica original, as historias dos X-Men referem-se a luta pela vitoria sobre
o medo e o preconceito, a aceitagdo pelo diferente e a oposi¢do ao 6dio, como apontado por
Darowski (2014). A série, que estreou em 31 de outubro de 1992 nos Estados Unidos,
permaneceu no ar por exatos cinco anos, sendo interrompida com um final em 1997, tornou
conhecidos personagens e historias que, nos anos posteriores, viriam a ser adaptadas também
para cinema € jogos.

No Brasil, a série foi transmitida pela Rede Globo, inicialmente na TV Colosso e
posteriormente na TV Globinho, tornando-se parte da infancia e adolescéncia de muitos
brasileiros. A narrativa dos X-Men abordava temas que, em 1992, eram atuais e relevantes,
como a inclusdo social, diversidade e justica, ressoando com o publico geral, indiferente de

idade. Temas esses, ainda atuais em 2024.
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Continuagao direta da animacao de 1992, X-Men 97 fez sua recente estreia mundial
pelo Disney+, canal de streaming da Disney, superando expectativas. A decisdo de retomar a
narrativa original, mantendo o estilo e o espirito da série dos anos 90 conversa diretamente com
uma tendéncia da industria cultural recente de apostar em produgdo de marcas estabelecidas e
apostar em nostalgia, mas também reflete uma compreensao de evolugdo do publico e de suas
preferéncias em um cendrio de consumo de midia cada vez mais segmentado e personalizado.

Segundo plataformas de observacdo como Olhar Digital (DI LORENZO, 2024), a
série, em sua primeira semana, contou com mais de quatro milhdes de visualizagdes e segue,
em sua sétima semana, como a animag¢do mais assistida dentro do Streaming da Disney, o
Disney-+.

Este artigo busca explorar esse fendmeno de nostalgia e seu papel na decisdo de reviver
X-Men Animated Series como X-Men 97, bem como as implicagdes dessa escolha para a
industria do entretenimento e para as praticas de comunicagio social na era digital. E pretendido
entender ndo apenas o motivo da retomada, mas também seu impacto potencial na cultura pop

e na sociedade como um todo.

2 NOSTALGIA: FENOMENO CULTURAL NA INDUSTRIA DO ENTRETENIMENTO

A nostalgia pode ser entendida como um estado emocional de descontentamento,
desencadeado pela sensacdo de uma falta ndo identificada e inespecifica, geralmente
acompanhada por um desejo de voltar a um tempo ou lugar do passado (SEDIKIDES;
WILDSCHUT; ARNDT; ROUTLEDGE, 2008).

Diante disto, Ribeiro (2018, p. 01) defende a existéncia de um mercado da nostalgia,
caracterizado pela “comercializagdo de objetos e narrativas que, de uma forma emocional e
afetiva, remetem ao passado, seja como referéncia historica e cultural, como espago de
experiéncia, seja apenas como modelo estético”. Diversos nichos compdem esse mercado da
nostalgia, abrangendo uma ampla gama de setores. Ele permeia todas as esferas da industria do
consumo, desde a arquitetura e o vestuario até a decoragao, os brinquedos € os jogos, passando
pelo design de moveis e joias. Além disso, manifesta-se na musica, nos estabelecimentos de
gastronomia e em uma variedade de formas de entretenimento, como parques tematicos,

festividades e apresentagdes artisticas (RIBEIRO, 2018).
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Trata-se de um fendmeno complexo que permeia varias esferas da vida humana,
incluindo a cultura e o entretenimento. Ao longo das décadas, testemunhamos um ressurgimento
significativo de obras culturais do passado na industria do entretenimento, impulsionado em
grande parte pela poderosa influéncia da nostalgia. Este artigo explora a natureza da nostalgia
como fendmeno cultural e sua aplicagdo na industria do entretenimento, examinando como os
criadores utilizam essa emocgdo para cativar o publico e gerar sucesso comercial.

A nostalgia ¢ uma experiéncia emocional profundamente enraizada na psique humana,
caracterizada por uma sensacao de saudade ou desejo de voltar a um tempo, lugar ou
experiéncia do passado. Pesquisas sugerem que a nostalgia pode ser desencadeada por uma
variedade de estimulos, incluindo musica, filmes, programas de TV, brinquedos e outros
elementos culturais significativos. Ela evoca memorias positivas e sentimentos de
familiaridade, proporcionando conforto emocional em meio a um mundo em constante

mudanca.

Trata-se um tipo especifico de apego ao passado, que Gary Cross (2015) chama de
“consumed nostalgia” e que ele identifica como caracteristica do capitalismo tardio.
Imagens, sons, cheiros e sabores evocam memorias pessoais ¢ desejo de reviver
sensorialidades e emogdes de outrora, ligadas, elas mesmas, a formas de consumo dos
anos de formagdo dos individuos. Esse fenomeno nos diz muito sobre as experiéncias
dos adultos e idosos de hoje. Nossa cultura valoriza a poténcia da juventude e o porvir
da crianca — o que torna a infancia e a juventude idades de ouro, que adultos e idosos
desejam resgatar. (RIBEIRO, 2018, p. 04).

Na industria do entretenimento, a nostalgia emergiu como uma ferramenta poderosa
para atrair e envolver o publico. Criadores e produtores frequentemente recorrem a elementos
culturais do passado, como franquias de filmes, séries de TV classicas, brinquedos retrd e
videogames antigos, para capitalizar o poder emocional da nostalgia. Ao reviver ou adaptar
essas propriedades culturais populares, eles podem criar conexdes emocionais profundas com

o publico, gerando interesse e entusiasmo renovados, como observado por Brown e Novak.

Nostalgia pode ser uma ferramenta poderosa para a industria do entretenimento, pois
evoca memorias positivas e sentimentos de familiaridade em relagao a obras culturais
do passado. Ao capitalizar esses sentimentos, os criadores de entretenimento podem
atrair audiéncias emocionalmente investidas e aproveitar o potencial de sucesso
comercial associado a reviver ou adaptar propriedades culturais populares. (BROWN;
NOVAK, 2007, s/p).
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O sucesso da nostalgia na industria do entretenimento ¢ evidente em uma variedade de
formas de midia, desde filmes de sucesso baseados em franquias dos anos 80 até remakes de
séries de TV classicas e relangamentos de videogames retro. Essas obras muitas vezes atraem
ndo apenas os fas originais, mas também uma nova geracdo de espectadores que buscam
experiéncias auténticas e familiaridade cultural. Além disso, a nostalgia pode aumentar a
persuasdo da publicidade e promover a lealdade a marca, proporcionando um impulso adicional
ao sucesso comercial.

A abordagem nao ¢ nova e ja estampou capas da Forbes e diversos estudos a respeito
de como o marketing trabalha a respeito da nostalgia, por apoiar-se em emogdes vividas, na
esperanca de replicar uma primeira experiéncia, primeiro contato, com uma nova roupagem.
Ha toda uma influéncia em torno da nostalgia, semelhante ao uso de influenciadores. E como
se a propria sensacdo de familiaridade e apego ao passado retornassem para determinar uma
dire¢do, como apontam Pascal et al. (2002).

A industria do entretenimento tem capitalizado essa tendéncia, revivendo franquias e
propriedades culturais populares do passado em forma de remakes, reboots e relangamentos.
Ao resgatar elementos familiares e queridos da cultura pop, as empresas podem atrair tanto os
fas originais quanto uma nova geragao de espectadores, aproveitando o poder emocional da
nostalgia para garantir o sucesso comercial.

Além disso, a nostalgia pode ser uma ferramenta eficaz para promover a lealdade a
marca e aumentar a persuasdo da publicidade. Ao associar uma marca a lembrangas positivas
do passado, as empresas podem criar uma conexao emocional duradoura com os consumidores,
incentivando-os a escolher seus produtos ou servigos repetidamente.

A evidéncia, neste caso, vem do fato de que, ao invés de ressignificar e reiniciar uma
historia sobre os personagens X-Men, a decisdo da Disney foi especificamente conversar com
aqueles que, dentro do periodo de 1992 a 1997, vivenciaram a experiéncia de espectadores da
animacao e trazer novamente um retorno aqueles personagens e suas tramas, sem desconsiderar

o que realmente faz de X-Men um de seus titulos mais vendidos e populares.

3 X-MEN E A LUTA DE 1963 QUE CONTINUA EM 2024
Em 1960, as historias em quadrinhos viviam o periodo conhecido como Era de Prata

(MACHADO; WESCHENFELDER; ARCANIJO, 2019). E nesse periodo que varias
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convengdes do género sdo desafiadas e recriadas, com tramas que dialogavam com a
diversidade sociocultural do periodo e seus desafios, além de emular parte do cotidiano, dentro
de seus contextos.

Como observado por Garcia e Bastos (2021), as historias do grupo X-Men
apresentavam uma minoria ficticia, os mutantes, um tipo étnico diferente da sociedade, dotado
de poderes fantasticos de origens pseudocientificas que, ao longo das décadas, serviram por
alegoria para diversos movimentos e lutas de igualdade e aceitagdo frente ao preconceito, tanto
nos Estados Unidos, onde tais historias surgem, como no mundo como um todo.

Em suas aventuras, os personagens lutam contra o racismo estruturado, carregados de
ligdes sobre uma sociedade unida, em um paralelo direto com discussoes politicas e sociais que
fazem parte da historia humana. Assim, as historias dos X-Men, criadas por diversos
profissionais da industria dos quadrinhos ao longo das décadas, tém sido frequentemente
interpretadas como uma alegoria para as lutas contra a discriminagao racial e outras formas de
preconceito. Segundo Brown (2018), os X-Men oferecem uma narrativa poderosa sobre a
marginalizag¢do e a exclusdo social, representando as experiéncias de grupos minoritarios que
lutam pela igualdade e aceitacdo.

De acordo com Almeida (2019), o racismo estrutural é uma forma insidiosa de
discriminacao que permeia todas as facetas da sociedade contemporanea. Ao compreender suas
raizes e manifestagdes, podemos trabalhar para desmantelar sistemas e instituigdes que
perpetuam a desigualdade racial e promover uma sociedade mais justa e equitativa para todos
os seus membros. Ela refere-se a padrdes de desigualdade racial que sdo mantidos e
reproduzidos por instituicdes e sistemas sociais. Padrdes que normalmente possuem viés
politico e que atuam de maneira discreta.

X-Men 97 explora em alegoria direta como as identidades mutantes dos personagens
dos X-Men espelham as experiéncias de grupos marginalizados na sociedade contemporanea,
oferecendo uma critica as estruturas de poder que perpetuam o racismo e a discriminacao. Para
Darowski (2014), as narrativas dos X-Men desafiam as nocdes tradicionais de normalidade e

destacam a arbitrariedade das fronteiras entre o “nos” e o “eles”.

3.1 TEMAS SOCIOCULTURAIS HUMANITARIOS COMO PRODUTOS CULTURAIS DE
ENTRETENIMENTO
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A industria do entretenimento tem uma longa histoéria de adaptacdo de temas
humanitarios para o entretenimento comercial. Conforme o estudo de Smith (2016), essa pratica
muitas vezes visa capitalizar o interesse do publico em questdes sociais relevantes,
transformando historias de sofrimento, resiliéncia e esperanca em narrativas que cativam e
emocionam o publico.

De modo complementar, a obra de Lough (2022) examina como temas humanitarios
sao incorporados e representados em diferentes formas de midia, destacando a intersegao entre
entretenimento e ativismo social. O autor argumenta que produtos culturais de entretenimento
podem servir como veiculos poderosos para conscientizacdo ¢ mudanga social, a0 mesmo
tempo em que sdo moldados pelas demandas comerciais da industria.

Além disso, a andlise de Garcia e Bastos (2021) explora as implicacdes éticas e
politicas da transformagdo de temas humanitarios em produtos culturais de entretenimento,
questionando até que ponto essas representacdes sao auténticas e responsaveis. O autor destaca
a importancia de uma abordagem critica e reflexiva para consumir e produzir midia que aborda
questdes humanitarias sensiveis.

Abordando temas fundamentais como empoderamento, discurso de 6dio e identidade,
os X-Men ndo apenas proporcionavam entretenimento, mas também incitavam reflexdes
profundas sobre questdes sociais cruciais. Através de alegorias e metaforas facilmente
compreensiveis, utilizando seus personagens como veiculos para representar os desafios da vida
real, a série transmitia mensagens de empoderamento para seu publico.

A série animada mergulha de maneira central na tematica da discriminagdo e do
preconceito enfrentados pelos mutantes ao tentarem coexistir em harmonia com a sociedade
humana. Esses individuos sdo sistematicamente marginalizados e temidos por conta de suas
diferencas, o que ecoa experiéncias reais vivenciadas por grupos minoritarios. Utilizando essa
analogia de forma habil, a série promove uma exploragao profunda, instigando reflexdes sobre
a persisténcia dessas adversidades e suas consequéncias subjetivas na luta contra o preconceito.
Ao mesmo tempo, a narrativa ndo se esquiva de investigar e debater os complexos
relacionamentos entre os lideres dos X-Men, assim como as diversas camadas e percepgdes
ideologicas que permeiam esse conflito.

Neste sentido, X-Men 97 representa ndo apenas uma continuacao da série animada dos

anos 90, mas também uma oportunidade de reafirmar os temas humanitarios que a tornaram tao
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impactante e duradoura. Ao fazé-lo, a série continua o legado dos X-Men como defensores dos
oprimidos e como arautos de uma mensagem de inclusdo e aceitacdo em um mundo muitas

vezes dividido e desigual.

4 CONSIDERACOES FINAIS

Dentro do contexto, tanto a animagdo de 1992 quanto a nova empreitada da Disney
carregam adaptacoes que dialogam com a mensagem de aceitagdo e de extingao do preconceito.
Embora embasada em pura nostalgia a primeira vista, ha um endosso dos temas e reforco da
mesma luta que os personagens apresentavam ao publico infanto-juvenil de mais de trinta anos
atras, agora espelhados em eventos e momentos que ainda os mantém relevantes e atuais.

Utilizar-se de personagens, nomes € marcas conhecidas do publico, além de trazerem
a tona a forca do marketing da nostalgia, carregam consigo a poténcia estabelecida da marca,
os personagens familiares e o uso do heroismo, como parte da mensagem de unido e paz na
aceitagdo social da diversidade.

Ao conhecermos todos os pontos propostos, a nova obra nos faz perguntar: ha mesmo
um puro resgate nostalgico ou um embate sociocultural e educacional presente para uma nova
geracdo e um pouco de conscientizagdo para ambos, novos e velhos espectadores? E seria essa
uma nova e futura tendéncia, um modo distinto de explorar a nostalgia, mantendo em mente a

responsabilidade social? O tempo nos dira.
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A MIDIA E A BUSCA POR CULPADOS: A TRANSFIGURACAO DE UM VILAO NO
CASO DA SELECAO BRASILEIRA NA COPA DO MUNDO DE 2018 PELAS
PAGINAS DO JORNAL O GLOBO

Fabiana Pelinson
Claudio Flores

Marcelo Raymundo

Resumo: A pesquisa objetiva identificar a construcédo da figura de vildo nas narrativas do jornal
impresso O Globo ap6s a eliminacgdo da Sele¢do Brasileira na Copa do Mundo de 2018, a partir
da andlise de conteudo das matérias jornalisticas publicadas de 07 a 17 de julho de 2018.
Identificou-se trés personagens que assumem a figura de vildo: Fernandinho, Neymar e Tite,
apresentando tracos como trajetoria descendente e culpabilizacdo explicita. Dentre os trés
personagens abordados nas narrativas de O Globo com tragos de vilania, o jogador Fernandinho
emerge como o principal vildo. Isso se deve ao fato de que ele exibe um conjunto mais
proeminente de caracteristicas negativas, sem nenhuma contrapartida positiva ou redentora.

Palavras-chave: Vildo. Narrativa. Jornalismo. O Globo. Selecéo Brasileira.

1 INTRODUCAO

E como se 0 jogo ndo acabasse, como se a derrota se perpetuasse e se agigantasse,
COmMO se 0 insucesso ocorresse em virtude de um Unico fator — assim séo contadas e recontadas
as derrotas no ambito do futebol a partir das narrativas jornalisticas. Quase sempre ha
imputacGes de culpa e associacdo de sentimentos negativos aqueles considerados responsaveis
pelo fracasso.

A construcdo de personagens — protagonistas e antagonistas, herois e vildes —, assim
como outros elementos de narratividade utilizados pelo jornalismo esportivo, é realizada a fim
de acercar 0s acontecimentos para que estes se tornem compreensiveis. Motta (2013) explica
gue os jornais estdo continuamente procurando os enquadramentos narrativos que ordenem o
caos, estabelecam ordens temporais, causas e consequéncias, antecedentes e consequentes,
sinteses que tornem as historias compreensiveis.

Desta forma, nota-se que, recorrentemente, as narrativas do jornalismo transfiguram
jogadores, técnicos e dirigentes em viles, particularmente durante derrotas e eliminagGes.

Evidencia-se que isso ocorre de modo mais expressivo em disputas da Selecdo Brasileira de
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Futebol masculino nas Copas do Mundo, posto que estes se constituem como momentos amplos
de significado, em que se discute uma série de valores e sentidos que atravessam a sociedade
brasileira, de modo que as participacdes do Brasil nesta competicdo compdem as historias que
contamos sobre nGs mesmos.

Em uma série de participacgdes, e especialmente de eliminagdes, da Selecao Brasileira
em Copas, distintos jogadores e técnicos foram transfigurados em vilGes: Bigode e Barbosa em
1950, Lazaroni em 1990, Roberto Carlos em 2006, Dunga, Julio César e Felipe Melo em 2010,
Felipdo e David Luiz em 2014. O que as narrativas destas e tantas outras derrotas apresentam
como ponto comum é a busca de uma explicacdo e, consequentemente, de um culpado, que esta
sempre nos dominios brasileiros e que desperta os sentimentos de ojeriza e aversao.

Tanto nos melodramas quanto nas narrativas jornalisticas, o vildo é o antagonista que
apresenta na estorial ma indole ou comportamento vil. Carregado de valores considerados
ilegitimos, o vildo passa a causar estranhamento e rejeicdo, sentimentos negativos que sdo
potencializados pela construcdo narrativizada dos acontecimentos. Dentro ou fora das quatro
linhas, os atos e atitudes do vildo sdo “interpretados sob a luz de uma enorme intolerancia com
a perda da partida e, por isso, seus minimos deslizes correrdo o risco de se transformarem em
erros fatais e, até mesmo, irremissiveis”, pois serdo compreendidos como a causa do fracasso
(COSTA, 2008, p. 12).

Baseado no exposto e diante de uma recente desclassificacdo da Selecdo Brasileira de
Futebol masculino na Copa do Mundo FIFA de 2018 emerge a seguinte questdo de pesquisa:
guem e de que forma o jornal O Globo constroi como figura vilanica da eliminacdo da Sele¢édo
Brasileira na Copa de 20187 Este questionamento evidencia que o objetivo geral desta
investigacdo consiste em identificar a construgdo da figura de vildo nas narrativas do jornal
impresso O Globo ap6s a eliminacéo da Selecdo Brasileira de Futebol na Copa do Mundo FIFA
de 2018. De modo especifico, objetiva-se quantificar as matérias jornalisticas publicadas no
referido periddico ap6s a eliminacdo brasileira; identificar os personagens, especialmente 0s
antagonistas, das historias narradas; e compreender os sentidos e sentimentos associados a
figura do vil&o nestas narrativas.

Para isso, seleciona-se como corpus de pesquisa todas as matérias jornalisticas

publicadas no jornal O Globo sobre a derrota e a consequente eliminacdo da Selecao Brasileira

! De acordo com Motta (2013, p. 135), ha uma confusdo e uma série de explicagGes sobre o uso das palavras estéria
e histdria, aleatoriamente empregadas. Neste artigo, seguindo as recomendacdes do autor, utiliza-se “estoria” para
se referir &s narrativas dramaticas (faticas ou ficticias) e “historia” para se referir as narrativas da historiografia.
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de Futebol na Copa de 2018 no periodo de 07 de julho de 2018 a 17 de julho de 20182. A partir
da constituicdo do corpus, as matérias sdo tratadas a partir da Anélise de Conteldo (BARDIN,
2011).

2 ORA NO CEU, ORA NO INFERNO: AS NARRATIVAS JORNALISTICAS DE
DERROTA

Parte-se do entendimento de que o jornalismo é um conhecimento social construtor de
realidades e de que as noticias sdo narrativas que organizam “os fatos sob o formato de uma
historia e apresentam tracos que identificam qual tipo de historia esta contando” (PONTES;
SILVA, 2010, p. 53). A narrativa jornalistica caracteriza um modo de conformar e atribuir
sentidos € nexos aos acontecimentos, transformando os fatos em encadeamentos ¢ associagoes
de elos signicos. Para isso, utiliza-se de uma série de elementos de narratividade: a narrativa s
é possivel a partir de acontecimentos (seu tema e assunto que compdem uma estoria), vividos
por personagens, em tempos e espagos determinados.

As narrativas produzem significados que se tornam basilares para as interpretacdes dos
fatos esportivos (STEFFEN, 2017) e sdo ecoados no mundo social a partir de uma logica
dualista “que oscila entre o discurso do sucesso e do fracasso, refletindo, até certo ponto, a
propria dindmica interna de organizagdo do jogo esportivo” (CAVALCANTI et al., 2016, p.
372). Assim, baseada na posi¢do que assume na cultura contemporanea ocidental, a derrota é
vista como sombra social do esporte, associada a vergonha e incapacidade.

A historia narrada resulta de uma interpretacdo mediada ou condicionada pelo
resultado final da partida ou do campeonato, e quando esse resultado ¢ a derrota, “tudo parece
estar torto e desarrumado”, “como se as coisas estivessem de cabeca para baixo” (COSTA,
2008, p. 17). Para dar sentido a tais frustrac@es, as narrativas buscam explicacdes e culpados
que condensam os sentimentos negativos despertados pelo fracasso. Tanto nos melodramas
como nas narrativas jornalisticas os vildes sdo substanciais, condensam parte da carga

dramatica conferida as historias esportivas. Enquanto o herdi percorre uma trajetoria

2 A escolha por esse objeto decorre da importancia e do status do impresso O Globo na sociedade brasileira.
Primeiro porque pertence ao Grupo Globo, maior conglomerado de midia do pais e da América Latina, que possui
expressivo capital simbdlico. Depois porque é o segundo maior jornal em circulagdo no Brasil e 0 segundo mais
consumido no que se refere aos aparelhos maveis, internet e versdo impressa, conforme o indice Verificador de
Circulagéo.
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ascendente, em que assume um status de superioridade, o vildo é langado em uma queda que 0
conduz a um territorio sombrio de culpabilizaces, rejeicdes e punigdes (COSTA, 2008).

Os vildes sdo aqueles que nunca estdo acima da humanidade, ou eles se aproximam
enguanto humanos ou se posicionam degraus abaixo. Disso resulta a constante associacdo do
vildo as forgcas demoniacas, apresentando-se, muitas vezes, como um contraponto a figura do
heroi, “ddo nome e rosto as derrotas e viabilizam a condensac¢do, em sua figura, de todo
sentimento negativo despertado pelo fracasso” (COSTA, 2008, p. 64). Desse modo, o contexto
da derrota confere uma aura obscura ao vildo, que passa a ndo ser reconhecido como membro
legitimo de uma determinada comunidade, como um outsider (ELIAS; SCOTSON, 2000),
momento em que o pertencimento ao grupo “nacional” parece deixar de existir. Interessante
atentar para o fato de que um mesmo personagem pode comecar a historia apresentando-se
como heroi e posteriormente assumir o posicionamento de vildo. Assim como o inverso também
pode ocorrer, uma vez que a vilania ndo € uma condicdo permanente, havendo sempre a
possibilidade de transfiguracdo futura.

No caso da Selecdo Brasileira parece ser preferivel culpabilizar individuos isolados
em detrimento do grupo ou do reconhecimento da superioridade alheia. Por isso, Costa (2008,
p. 70) explica que os vil6es se mostram personagens Uteis para o entendimento das derrotas,
uma vez que eles “prescindem da necessidade de uma analise mais acurada da derrota e que
leve em conta a possibilidade de nosso time ter sido, em algum aspecto, inferior ao adversario”.
Eles sdo construidos em contraposicdo a determinadas normas e expectativas que sao criadas e
mantidas por certos grupos — torcedores, jornalistas, dirigentes. Por isso, 0s vilées sdo sempre
alvo de reprovacdes, ojerizas e punigdes, sejam elas concretas ou simbolicas.

Diante de uma derrota, de uma eliminacdo ou de uma péssima atuacdo, especialmente
nas Copas do Mundo e Olimpiadas, a imprensa costuma utilizar um mecanismo de
culpabilizacdo. Costa (2008) percebe que ha uma constante referéncia a troca de acusacoes e
uma ansia pela busca de culpados, de modo que as recepc@es da derrota costumam recorrer a
representacdo da justica. Esse aspecto fica em evidéncia no constante investimento do
jornalismo em configurar uma espécie de tribunal para que os culpados sejam julgados. Esse
julgamento € marcado e determinado pelo veiculo de comunicacdo que, por apresentar uma

construcdo da derrota e ndo a derrota em si, obedece a uma série de procedimentos e critérios.

3 METODOLOGIA
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Ao estabelecer que o objetivo geral desta investigacdo consiste em identificar a
construcdo da figura de vildo nas narrativas do jornal O Globo na eliminacdo da Selegéo
Brasileira de Futebol na Copa do Mundo de 2018, opta-se por conduzir uma pesquisa
qualitativa, de cunho descritivo e explicativo, que apresenta como objeto empirico as materias
do jornal impresso O Globo acerca do acontecimento ja evidenciado. A opg¢do por esse objeto
de pesquisa € justificada pelo expressivo grau de representatividade e relevancia do jornal O
Globo dentro do mercado editorial de impressos e da sociedade brasileira, no que se refere a
composicdo das publicacbes mais importantes, longevas e de maior tiragem e circulagéo,
inclusive porque faz parte do maior conglomerado de midia do pais e da Ameérica Latina, 0
Grupo Globo?®.

A fim de cumprir com os objetivos propostos, adotou-se a utilizacdo dos instrumentos
metodoldgicos da Analise de Conteudo (AC), uma vez que estes direcionam a analise de
distintos discursos, dentre eles o jornalistico. A AC € representada por um conjunto de
instrumentos metodoldgicos das pesquisas em comunicagdo, que auxilia na compreensdo de
diferentes textos. O método pode ser estruturado de acordo com a proposta de Bardin (2011),
que divide o procedimento em trés etapas: a pré-analise, a exploracdo do material e os
tratamentos dos resultados, as inferéncias e as interpretagdes.

Na pré-andlise, etapa correspondente a organizacdo do material empirico, realiza-se a
sistematizacdo dos documentos a serem analisados para a conducéo das operagdes sucessivas
de anélise. O contato com o contetdo ocorreu exclusivamente por intermédio do acervo online
do jornal O Globo, a partir de duas (2) palavras-chave: “selegdo brasileira” ¢ “sele¢dao” e da
baliza temporal de 07 de julho de 2018 a 17 de julho de 2018, delimitados na sesséo busca
detalhada do acervo®. Os termos de busca foram considerados suficientes, pois o padréo
observado é que, nos conteudos publicados sobre a temaética, tais palavras aparecem no corpo
textual. Em relacdo a delimitacdo temporal, definiu-se o inicio da coleta para o dia 07 de julho
por este ser o dia seguinte da partida que resultou na eliminacéo brasileira até o dia 17 de julho,
momento em que, apés ampla divulgacdo do acontecimento nos trés dias subsequentes a
eliminacdo, nota-se a extingdo da discussao e o retorno desta no dia 14, seguido novamente de

um silenciamento.

3 De acordo com a Métrica Unica de Audiéncia, langada pela Associagio Nacional de Jornais (ANJ) em 2016, 0
jornal O Globo ¢ o segundo mais consumido no que se refere aos aparelhos moveis, internet e versao impressa.
4 Disponivel em: http://acervo.oglobo.globo.com/.
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A leitura na integra dos textos relacionados ao assunto em questdo direcionou a escolha
dos documentos e, em consequéncia, a definicdo do corpus da pesquisa. Assim, a partir da
leitura flutuante, definiu-se como corpus as matérias (entrevistas, noticias, notas, reportagens,
crénicas) publicadas no jornal O Globo ap0s a eliminacéo brasileira. Ainda como tarefa da pré-
andlise, delimitou-se os indices — tematicas centrais das publicacdes — e os indicadores —
presenca ou auséncia.

Disto, selecionou-se um total de dezessete (17) matérias veiculadas pelo impresso O
Globo no periodo delimitado, sendo que todas elas, direta ou indiretamente, abordam a tematica

da eliminacdo. O Quadro 01 demonstra as matérias analisadas.

Quadro 01 — Matérias analisadas

Cédigo Titulo Data
M1 Xeque-mate 07 jul. 2018
M2 Jogadores defendem Tite, e treinador evita falar sobre o futuro 07 jul. 2018
M3 Depois do fim 07 jul. 2018
M4 O segundo raio sobre Fernandinho 07 jul. 2018
M5 N&o ha terra arrasada. O destaque foi Courtois 07 jul. 2018
M6 A dura hora do ‘do svidanyia’ 07 jul. 2018
M7 Ficamos para tras: a Copa é da Europa 07 jul. 2018
M8 Cumpra-se a promessa 07 jul. 2018
M9 Onde deu ruim? 08 jul. 2018

M10 Recorrente 08 jul. 2018
M11 O post da melancolia 08 jul. 2018
M12 A escassez e o futuro 08 jul. 2018
M13 Nos sempre teremos Bruxelas 08 jul. 2018
M14 A caminhada de Didi 09 jul. 2018
M15 Chegadas e partidas 09 jul. 2018
M16 Taffarel: ‘Do6i mais do que em 1998’ 09 jul. 2018
M17 Neymar é tema da coletiva de balanco da Copa 14 jul. 2018

Fonte: Os autores (2023).

Ja na segunda etapa, a exploracdo do material, delimitou-se as operacdes de
codificacdo. Quanto a delimitacdo das unidades de analise, Bardin (2011) as divide em
Unidades de Codificacdo/Registro (UR) e Unidades de Contexto (UC). Para essa pesquisa
definiu-se que as UR seriam as tematicas centrais emergentes das abordagens das publicacoes
do impresso O Globo e as UC seriam o corpo das matérias em sua totalidade.

Na ultima etapa, isto é, no tratamento dos dados, inferéncia e interpretacdo, aparecem
as categorias de analise, nas quais se reune o maior numero possivel de informacdes advindas
das diversas fontes, tendo como intencao relacionar e organizar os fatos. De acordo com Bardin
(2011), as categorias devem reunir 0s agrupamentos das UR sob titulos genéricos, devendo ser

constituidos pelos caracteres comuns destes elementos.  Nesta pesquisa foram elencadas
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categorias a priori e a posteriori, tomando por base o referencial tedrico e as matérias analisadas
acerca das caracteristicas atribuidas ao vildo: 1) associacdo do vildo as forgas/caracteristicas
demoniacas; 2) contraposicdo ao herdi; 3) valores negativos quanto ao futebol; 4) valores
negativos quanto a outras esferas da sociedade; 5) trajetdria descendente; e 6) culpabilizacéo
explicita pela derrota. A posteriori, identificou-se trés (3) categorias que convergiam com as
categorias identificadas a priori: valores negativos quanto ao futebol, trajetdria descendente e

culpabilizacdo pela derrota.

4 ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Em sua vigésima participacdo em mundiais, a Selecdo Brasileira de Futebol participou,
entre junho e julho de 2018, da Copa do Mundo FIFA, realizada na Rassia. Classificada em
primeiro lugar no grupo E, ao lado de Sérvia, Suica e Costa Rica, a Selecdo Brasileira encarou
0 Meéxico no dia 02 de julho pelas oitavas de final da competicdo e garantiu a vaga para as
quartas de final, apds vencer por 2 a 0. No dia 06 de julho, a Selecdo Brasileira enfrentou a
Bélgica pelas quartas de final da Copa do Mundo, na Arena Kazan, e perdeu a partida pelo
placar de 2 a 1, sendo eliminada da competicéo.

Grandes expectativas rodeavam a disputa entre brasileiros e belgas, o que fez com que
a partida ganhasse ares de uma final antecipada. Para a Selecédo Brasileira seria o enfrentamento
com seu adversario mais técnico até entdo e um duelo de duas geracGes com grandes talentos
individuais. O Globo ressaltou o equilibrio das equipes expondo que “o duelo tatico sera travado
por homens de alta dose de talento, sempre a postos para desequilibrar. Promete ser fascinante
a noite de Kazan” (MANSUR, 2018). Entretanto, essas narrativas de expectativa davam énfase
a um suposto favoritismo brasileiro, dada sua atuacdo em jogos anteriores, ao fato de possuir a
melhor defesa da competicdo até aquele momento e contar com nomes de peso no futebol
mundial, como Neymar.

Neste jogo, a Selegdo Brasileira contou com duas novidades. Voltando de leséo,
Marcelo atuou na lateral-esquerda e para a vaga de Casemiro, suspenso em virtude de um
segundo cartdo amarelo, entrou em campo o volante Fernandinho. Além de marcar o gol contra,
Fernandinho néo atuou de maneira satisfatoria, conforme O Globo, que constata que o jogador
“nao conseguiu completar um desarme sequer” (ALVIM; LIMA, 07 jul. 2018, p. 3, grifos dos

autores), e também de outros veiculos jornalisticos —a Folha de S. Paulo apresenta que as falhas
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de Fernandinho “foram determinantes para a elimina¢do da selecdo no Mundial da Russia”
(MATTOSO et al., 2018).

Ao analisar a construcdo deste acontecimento no jornal O Globo destaca-se a
concentracdo de publicacbes sobre a derrota e a eliminacdo da Selecdo Brasileira nos dias
subsequentes ao jogo contra a Bélgica, notadamente nos trés dias ap6s a partida — 07, 08 e 09
de julho —, seguido de um silenciamento e de apenas uma publicacdo na semana seguinte, no
dia 14 de julho. Pressupde-se que esse silenciamento decorre da realizacdo das partidas de
semifinal da competicédo e do retorno dos jogadores para o Brasil.

A partir da leitura deste corpus, com a exploragdo do material e a delimitagdo das
operacbes de codificacdo, buscou-se evidenciar se as matérias que tratavam da derrota
atribuiam caracteristicas vilanicas a algo ou alguém, pessoa ou instituicdo, no sentido de
culpabiliza-la pela eliminacdo. A partir das categorias ja apresentadas, que se referem as
caracteristicas ou elementos fundantes do vildo, identificou-se trés (3) personagens da Sele¢éo
Brasileira que assumem a vilania de acordo com as narrativas construidas pelo O Globo: o
jogador Fernandinho, o jogador Neymar e o técnico Tite.

Fernandinho atua como volante no Manchester City e estreou pela Selecdo Brasileira
no ano de 2011 em partida amistosa. Em 2014, compds o elenco do selecionado nacional para
a Copa do Mundo FIFA, realizada no Brasil, errou em um dos gols da Alemanha e foi
substituido no intervalo da partida®. J4 na Copa de 2018, ao substituir Casemiro, o jogador
apresentou uma atuacdo abaixo do esperado, notadamente por marcar um gol contra. Das
dezessete (17) matérias selecionadas para analise, cinco (5) delas apontam Fernandinho como
uma figura vilanica. As seguintes categorias foram observadas: 3) valores negativos quanto ao
futebol (M1, M3); 5) trajetéria descendente (M3, M4); e 6) culpabilizacdo pela derrota (M9,
M10, M1, M3).

Entre as caracteristicas ligadas a constru¢do do vildo, inicialmente verificou-se a
presenca de valores negativos associados a atuacdo do jogador. As matérias M1 e M3
apresentam uma série de criticas a atuacdo de Fernandinho, enfatizando os erros de passe, a
auséncia de desarmes, as falhas de marcacéo e a falta de reacdo diante dos erros e dificuldades.
Em M1, os jornalistas apresentam um infografico com informacGes acerca da atuagdo dos

jogadores, e Fernandinho é o Unico que esta associado apenas a elementos negativos. Ao lado

5> A Selecdo Brasileira perdeu por 7 a 1 para a Alemanha na semifinal da Copa do Mundo FIFA de 2014.
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da imagem dele, consta a informagao: “nao conseguiu completar um desarme sequer” (ALVIM,;
LIMA, 07 jul. 2018, p. 3, grifos dos autores).

O mesmo € percebido em M4, em que um dos subtitulos da publicacéo refere-se aos
“erros em profusdo” do jogador. H4 uma descri¢cdo de como sua atuacdo foi permeada de valores
negativos que contribuiram para a derrota brasileira, elencando ndo apenas o gol contra, mas

outros erros téo significativos quanto aquele.

O gol marcado contra o proprio patriméonio ja seria um fardo pesado demais para
carregar na partida [...]. O problema é que a infelicidade foi apenas o primeiro de uma
série de jogadas infelizes. Seja com a bola, seja sem ela, Fernandinho rateou. [...]
Depois de néo eshocar reacéo diante do avango do atacante, viu a bola sobrar para De
Bruyne fazer o0 2° gol belga [...] Com o Brasil atras no placar, Fernandinho participou
muito do jogo, mas errou passes bobos, matou ataques que contribuiram para o fato
de a equipe de Tite ndo ter conseguido fazer o abafa sobre os belgas. (MELLO;
MARINHO, 07 jul. 2018, p. 4).

Outro aspecto caracteristico do vildo e que aparece na construcdo da narrativa refere-
se a trajetoria decrescente de Fernandinho. Especialmente em M4, os jornalistas ddo énfase as
atuacdes negativas do jogador pela Selecao Brasileira, elencando aspectos declinantes em cada
nova apari¢do. A matéria intitulada “O segundo raio sobre Fernandinho” faz referéncia aos
erros do jogador na Copa de 2014 e na de 2018: “Personagem do 7 a 1, daqueles que ficaram
aténitos no meio de campo enquanto o trator passava por cima da equipe, Fernandinho
novamente foi abaixo da critica quando mais a selecédo brasileira precisou dele” (2018, p. 4).

Acerca da categoria de culpabilizacdo, em muitos momentos Fernandinho é
explicitamente compreendido como um dos responsaveis pela derrota e pela eliminacao
brasileira. Em M1, a imputacéo de culpa ao jogador é manifesta e precisa, uma vez que elenca
como motivos para a derrota brasileira o posicionamento tatico e a atuacao ofensiva da Bélgica
permitidos pelos espacos deixados pelo jogador brasileiro Marcelo e pela ineficiéncia de
Fernandinho: “Perdeu para a 6tima transicao belga [...] que estreitaram os espagos pelo meio e
se aproveitaram de oportunidades criadas pela ofensividade de Marcelo — Lukaku,
especialmente — e pela cobertura de Fernandinho” (ALVIM; LIMA, 07 jul. 2018, p. 3).

Em alguns conteudos especificos, como em M3, o texto jornalistico faz referéncia a
Fernandinho como um dos personagens da eliminacdo, revelando que o jogador sai da Selecéo

com uma representacao negativa.

[...] Enquanto os jornalistas se perguntavam incrédulos por onde andava o volante do
Manchester City [Fernandinho], surgiu um comentério malicioso: - Ele j& passou,
estava no bolso do Lukaku. Um dos personagens negativos da eliminagéo brasileira,
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0 jogador do Manchester City ndo quis saber de entrevistas. Da para compreender
perfeitamente. Aos 33 anos, provavelmente se despede da selecdo pela porta dos
fundos. (MELLO; MARINHO, 07 jul. 2018, p. 4).

Ainda, M9 e M10 também destacam a culpa do jogador, especialmente pelo gol contra.
Umas das matérias (M9) utiliza-se, inclusive, de uma das falas do jogador brasileiro Renato
Augusto, em que alega o descontrole do selecionado brasileiro apdés o gol contra de
Fernandinho: “Noés nos desesperamos um pouco quando levamos o primeiro. Depois, veio o
segundo, e ficou dificil — destacou Renato Augusto”.

Outro jogador que aparece com tracos vilanicos nas narrativas de O Globo é Neymar,
embora de forma menos expressiva que Fernandinho. Neymar é o principal futebolista
brasileiro da atualidade e atua como ponta-esquerda no Paris Saint-Germain (PSG) e na Sele¢éo
Brasileira. Em fevereiro de 2018, o jogador sofreu uma fratura no quinto metatarso do pé direito
e, devido ao processo cirurgico, voltou a atuar apenas duas semanas antes do inicio do Mundial
nos amistosos pré-Copa. Embora o jogador tenha sofrido uma série de faltas durante as partidas
disputadas no Mundial, ficou marcado por suas simulagdes e quedas teatrais.

Por ser considerado o jogador mais habilidoso da Selecdo Brasileira, uma série de
expectativas foram depositadas em Neymar — pela imprensa, torcedores, jogadores, dirigentes
— por ocasido da Copa do Mundo. Com a derrota, o jogador assumiu caracteristicas especificas
de vilania na representacdo do jornal aqui analisado. Neymar € citado na maioria das
publicacbes sobre a tematica, embora tenha sido identificada apenas uma (1) categoria de
vilania: 3) valores negativos quanto ao futebol, exposta em trés publica¢bes (M1, M3, M14).

Desta forma, em relacdo aos valores negativos sobre o futebol de Neymar, expde como
principal falha do jogador os desarmes sofridos, o que acabou por dificultar os ataques da equipe
brasileira no primeiro tempo da partida. Em M1, por exemplo, em infografico relativo a atuacéo
do jogador, consta a seguinte informagao: “deu 0ito passes para finalizagdes, mas liderou o time
em perdas de posse de bola, com 12” (ALVIM; LIMA, 07 jul. 2018, p. 3, grifos dos autores).

Entretanto, ha que se destacar que essas criticas, embora estejam presentes, s80 menos
expressivas que os conteldos que revelam aspectos positivos as atuacBes de Neymar. De
maneira geral, as matérias apresentadas destacam boas tentativas de ataque e chutes a gol do
jogador brasileiro, evidenciando as defesas realizadas pelo goleiro belga que impediram a
eficiéncia das tentativas de Neymar.

Ainda relacionada a performance em campo, as publicacdes também salientam o mau

comportamento de Neymar, com simulagdes, quedas teatrais e reclamagdes com o arbitro da
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partida. Esses aspectos séo utilizados para atribuir ao jogador certa culpa diante do resultado
negativo, apenas como um dos elementos que levou a eliminagéo. 1sso é evidente na publicacdo
Ma3:

[...] Seria o lider de uma constelacao vitoriosa, e sairia mais credenciado do que nunca
para receber o prémio individual mais importante do mundo. Seria, sairia e outros
verbos no futuro pretérito ndo costumam contar boas historias. A de Neymar, ele h
de concordar, ndo foi tdo boa quanto se esperava. [...] O contedo é que ficou em
xeque: simulagfes, quedas teatrais, 0 excesso de atencdo despertada por Neymar sem
a bola nos pés deixou a sensacdo de que algo ndo encaixava. Contra a Bélgica, ele foi
repreendido pelo menos duas vezes pelo arbitro sérvio Milorad Mazic ap6s quedas
dentro da area belga. (MELLO; MARINHO, 07 jul. 2018, p. 4).

Apesar de haver uma mencdo em duas (2) publicacBes sobre esses elementos, nota-se
que o jornal O Globo ndo focaliza isso como algo central e demoniaco que resultou na
eliminacdo. O que chama a aten¢do é o fato das encenacgdes de Neymar terem sido comentadas
no mundo todo, resultando em criticas, memes e brincadeiras realizadas por pessoas de
diferentes nacionalidades, especialmente nas redes sociais®. Ainda assim, isso ndo aparece no
jornal como um aspecto téo significativo.

O ultimo personagem que aparece com tracos de vilania € Tite, técnico da Selecdo
Brasileira, que assumiu a funcdo em 2016, ap6s a demissdo de Dunga. Desde entdo realizava
um trabalho de preparacdo para a Copa do Mundo de 2018 que recebeu vastos elogios da
imprensa esportiva brasileira, em virtude de uma longa série de vitdrias consecutivas. No caso
dele, as publicagdes demonstram duas (2) categorias de vilania: 3) valores negativos quanto ao
futebol (M9, M10, M12, M15); e 6) culpabilizagdo explicita pela derrota (M9, M14),
distribuidas em cinco (5) matérias jornalisticas.

Os valores negativos acerca do futebol estdo relacionados aos possiveis erros do
técnico em escalacdes, substituicdes e treinamentos. Essas falhas implicitamente estdo
associadas a responsabilidade do técnico diante da eliminagdo. Em matéria intitulada “Onde
deu ruim?” (M9), os jornalistas elencam os equivocos cometidos pelo técnico, afirmando que
“entre questionamentos que variam de acordo com a opinido de cada um e equivocos objetivos,
Tite tem sua responsabilidade” (MARINHO; SIQUEIRA, 08 jul. 2018, p. 3). Com isso, listam

uma serie de erros e questionamentos ao técnico:

® As quedas e simulacOes do jogador chegaram a ganhar uma brincadeira nas redes sociais chamada Neymar
Challenge, que consistia em imitar o jogador simulando uma lesdo. A circulacdo de memes foi noticiada pelo O
Globo em seu site. Disponivel em: https://oglobo.globo.com/esportes/neymar-alvo-de-memes-apos-eliminacao-
do-brasil-22859879.
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Uma das falhas foi definir cedo demais quais seriam o0s principais responsaveis pelos
gols do time. Gabriel Jesus, aos 21 anos, foi um dos mais novos a vestir a camisa 9
em Copas, e 0 peso disso caiu como uma tonelada sobre os ombros do atacante.
Roberto Firmino, por sua vez, ndo convenceu Tite de que merecia ser titular, mesmo
com o camisa 9 tdo abaixo do esperado. Em suma: a busca por um goleador para a
selegdo em 2022 continua. Outra questdo fechada prematuramente na selecéo
brasileira foi a definigdo de que um psicélogo nao faria parte da comissdo técnica de
Tite. (MARINHO; SIQUEIRA, 08 jul. 2018, p. 3).

Além da insisténcia em Gabriel Jesus, os jornalistas citam o preparo fisico — com a alta
carga exigida nos treinos e os cortes ndo feitos de jogadores que ndo possuiam condigdes de
jogo —, a convocagdo e a marcagao por zona nas bolas aéreas e paradas, aspecto que também é
criticado em M10 como erros do técnico brasileiro.

Outro elemento apresentado de forma negativa para a representacdo do técnico nas
narrativas jornalisticas analisadas esta presente em M12 e refere-se a uma preocupacao de Tite
em relacdo a sua imagem perante o publico, o que, por vezes, parece ter resultado em estratégias

ineficientes para a performance do selecionado nacional.

A chegada ao cargo do melhor treinador do Brasil retratava a valorizagdo do mérito,
e Tite admitiu “querer sempre a responsabilidade de ser amado”, em entrevista ao
GLOBO, em fevereiro. Mas, por vezes, a sensacao foi a de que Tite se sentiu refém
desse personagem cultuado. N&o é possivel assegurar que foi este contexto que o fez,
sistematicamente, anunciar escalagdes com um dia de antecedéncia. Mas o fato é que,
em dados momentos, perdeu trunfos: por exemplo, ao dizer que Filipe Luis enfrentaria
0 Meéxico, ou que Marcelo voltaria contra a Bélgica. Sao perfis tdo diferentes que,
claramente, a escolha incidiria na estratégia do rival. (MANSUR, 08 jul. 2018, p. 5).

A segunda categoria evidente diz respeito a culpabilizacdo pela derrota e pela
eliminacdo. Em distintos momentos, essa culpabilizacdo aparece de modo velado, quando os
jornalistas se referem ao “no tatico” sofrido pelos brasileiros, levando ao entendimento de que,
taticamente, o Brasil ndo fora bem preparado para a partida, 0 que respinga em uma
responsabilizacdo de Tite e sua comissdo técnica.

Ainda assim, a culpabilizagdo explicita aparece em duas (2) publicaces, M14 e M.
Na primeira, o colunista Paulo Cezar Caju faz aproximacdes da selecdo de Tite com as sele¢des
dos técnicos Felipdo e Dunga, e caracteriza o técnico atual como “um pastor, um palestrante de
autoajuda”. Na sequéncia, hd uma apresentacdo extensa de questionamentos e criticas que

culminam na sua culpabilizacdo pelo ocorrido.

Sua técnica de autoajuda nao melhorou em nada, por exemplo, o lado psicologico de
Neymar, que até o Gltimo minuto tentou ludibriar o arbitro com suas quedas. O Tite
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psicélogo falhou. Como uma selecdo chega no ponto alto da Copa com tantos
jogadores em frangalhos, contundidos? O Tite departamento médico falhou. Como
uma selecdo consegue dar 50 passes errados em um jogo tdo importante? O Tite
fundamentos falhou. Como uma sele¢do ndo tem uma jogada ensaiada, um contra-
ataque mortifero, um toque de bola envolvente e coloca o centroavante para marcar
como um cabega de area? O Tite técnico falhou. Como olhar para o banco e ver
Fernandinho, Renato Augusto e Firmino como as principais alternativas? O Tite
convocacdo falhou. A verdade ¢ que o “genial” Tite falhou além da conta. (CAJU, 09
jul. 2018, p. 5).

A partir deste trecho, percebe-se que aspectos psicologicos, técnicos, taticos e fisicos
aparecem como responsabilidades do técnico que “falhou além da conta” e € culpado pela
eliminacdo brasileira.

Entretanto, assim como ocorre com o jogador Neymar, a representacao construida para
Tite ndo é completamente negativa e desfavoravel. Mesmo em matéria em que hd uma
imputacédo de responsabilidade ao técnico (M9), os jornalistas salientam que diferentemente do
que ¢ corriqueiro ap6s uma eliminacdo em Copa do Mundo, “a avaliagdo de que o saldo do
trabalho de Tite € positivo mesmo apds a eliminacdo da Copa € consensual na CBF, e mesmo
entre os torcedores ndo ha uma campanha generalizada pela troca de técnico”. A propria coluna
critica de Caju expde uma indignacdo acerca do amplo apoio de jogadores, torcedores e
imprensa ao técnico: “Eu, definitivamente, devo viver em outro planeta. Quase 100% dos
comentaristas de tevé e jornal apoiam a permanéncia de Tite” (CAJU, 09 jul. 2018, p. 5).

Isso também é notavel em M5, que atribui amplos elogios ao trabalho desenvolvido a

frente da Selecdo Brasileira.

A selecédo chegou a Copa com um trabalho muito bem feito pelo Tite e pelo resto da
comissdo técnica. Seria cruel mudar essa avaliagdo por conta de um resultado. [...]
Todo o trabalho pode e deve ser aproveitado para o préximo ciclo de Copa do Mundo.
Tite assumiu ha apenas dois anos e ja conseguiu dar uma cara ao time. Com mais
quatro anos, s6 tem a evoluir a partir do que ja foi construido. (GOMES, 07 jul. 2018,

p. 6).

A partir das discussdes e analises empreendidas, chega-se ao entendimento de que
embora trés personagens aparegam nas narrativas de O Globo com tragcos de vilania —
Fernandinho, Neymar e Tite — quem, efetivamente, assume a posi¢do mais expressiva de vildo
é Fernandinho. Isso ocorre em virtude de que o jogador apresenta um nimero mais expressivo
de caracteristicas vilanicas e ndo ha nenhuma mencéo positiva ou compensatoria, como ocorre
com Neymar e com Tite. Em certa medida, esse aspecto é explicado por Costa (2008) ao afirmar
que jogadores que atuam ofensivamente, no ataque e/ou no meio campo, tendem a ter suas

falhas minimizadas, ao passo que jogadores defensivos possuem mais chances de serem
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elencados como culpados. Embora Fernandinho atue no meio de campo como volante, o
jogador apresenta caracteristicas e também assume funcbes mais defensivas, diferente do

posicionamento de Neymar em campo.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Estabelecendo como objetivo geral a identificacdo da construcédo da figura de vildo nas
narrativas do jornal O Globo apods a eliminacdo da Selecdo Brasileira na Copa de 2018,
selecionou-se dezessete (17) matérias sobre o fato, analisando-as a partir da Analise de
Conteldo e da categorizagdo definida a priori e a posteriori.

A partir destas categorias, que se referem as caracteristicas ou elementos fundantes do
vildo, identificou-se trés (3) personagens da Selecdo que assumem a figura de vildo nas
narrativas construidas: Fernandinho, Neymar e Tite. Embora os trés aparecam nas narrativas
com caracteristicas e tracos de vilania, quem assume a posi¢do mais expressiva de vildo é o
jogador Fernandinho.

Autor do gol contra, Fernandinho apresenta o maior numero de caracteristicas de
vilania, apresentadas em cinco (5) publicacBes jornalisticas: 3) valores negativos quanto ao
futebol (M1, M3); 5) trajetéria descendente (M3, M4); e 6) culpabilizacdo explicita pela derrota
(M9, M10, M1, M3). Além disso, diferentemente do que ocorre com Neymar e Tite, as
publicacbes sobre Fernandinho ndo evidenciam nenhum aspecto positivo ou compensatorio
acerca de suas atuacgdes e responsabilizacdes.

Sabe-se que cada jornal constréi o acontecimento de uma maneira propria e que, neste
processo, condicionantes internos e externos influenciam a construgdo narrativizada das
noticias. Neste sentido, ao construir a narrativa da eliminacdo da Selecdo Brasileira, o jornal O
Globo transfigura vilées que permitem condensar e justificar os sentimentos negativos
despertados pela derrota. Para isso, mobiliza aspectos internos, como a posi¢ao politica e
editorial do veiculo jornalistico, e aspectos externos, como o0s valores socialmente aceitaveis, e
constréi Fernandinho como o principal responsavel pelo fracasso brasileiro, associando-o a um
historico de falhas, a uma falta de qualidade técnica e a sentimentos de incapacidade e apatia.
Portanto, a transfiguracdo de Fernandinho em vildo acompanha o entendimento de que o
culpado sempre estad nos dominios brasileiros, associado a alguma falha cuja responsabilidade

é sempre do brasileiro, ndo relacionada a superioridade técnica e tatica dos adversarios.
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PLANO-SEQUENCIA E O AUDIOVISUAL: UMA DISCUSSAO TEORICA SOBRE
SUA CONCEITUACAO E HISTORICO

Marcelo Augusto Toigo

Resumo

Este artigo aborda o conceito e a evolucdo do plano-sequéncia no cinema e em videoclipes,
destacando sua importancia na narrativa audiovisual. A técnica, caracterizada pela apresentagédo
continua de uma cena sem cortes visiveis, desafia as convencfes tradicionais de edicéo,
proporcionando uma imersdo mais profunda na historia e no ambiente cinematografico. Através
de uma analise bibliografica, observamos como o plano-sequéncia influenciou a linguagem
cinematogréfica ao longo da histdria, adaptando-se as demandas do mundo contemporaneo.
Além disso, exploramos sua aplicacdo em videoclipes, enriquecendo a narrativa visual e a
estética das producdes musicais. Concluimos que o plano-sequéncia continua a evoluir e se
adaptar as inovac@es do meio audiovisual.

Palavras-chave: Plano-sequéncia. Audiovisual. Cinema.

1 INTRODUCAO

No vasto campo da producdo audiovisual, a composicdo visual desempenha funcéo
primordial na construcdo e transmissao de narrativas. Entre as muitas técnicas utilizadas pelos
cineastas para criar uma experiéncia cinematogréafica, destaca-se o plano-sequéncia. Por isso,
este artigo apresenta como objetivo geral discutir o conceito de plano-sequéncia e seu evolutivo
historico no contexto do audiovisual, desde suas origens até sua influéncia contemporanea.

Também conhecido como take continuo, o plano-sequéncia refere-se a uma cena
filmada em uma Unica tomada, sem cortes visiveis. Nesse estilo de filmagem, a acdo se
desenrola sem interrupc@es, permitindo que o espectador mergulhe profundamente na narrativa
e no ambiente criado pelo cineasta. A esséncia do plano-sequéncia reside na fluidez temporal e
espacial, criando uma sensacdo verossimil a realidade. Diante disso, muitos cineastas
incorporaram o plano-sequéncia em seus filmes de maneiras inventivas, desafiando as
convencdes tradicionais de edicdo e montagem. No entanto, provinda do cinema, a técnica do
plano-sequéncia difundiu-se em varias outras obras audiovisuais, como nas produgdes de
videoclipes.

Neste sentido, este estudo se justifica pela relevancia do plano-sequéncia como uma
técnica cinematografica de grande impacto estético e narrativo, que tem sido amplamente
explorada ao longo da historia do audiovisual. Compreender a evolugdo historica, as

caracteristicas distintivas e o impacto cultural do plano-sequéncia € basilar para cineastas,
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produtores e estudiosos, pois oferece insights sobre as técnicas de narrativa visual e as
tendéncias estilisticas que moldaram o meio audiovisual.

Para isso, este artigo adotard uma abordagem metodologica baseada em revisdo
bibliogréfica, analisando fontes académicas relacionadas ao tema. A revisdo bibliografica
permitird uma andlise abrangente e contextualizada do conceito de plano-sequéncia, desde suas
origens até sua aplicacdo contemporanea, destacando suas influéncias, desafios técnicos e
contribuicbes para a linguagem audiovisual. Ao sintetizar e interpretar as principais
contribuicdes académicas e criticas sobre o assunto, este estudo busca fornecer uma visédo

abrangente e aprofundada sobre o tema.

2 DEFINICAO DA TECNICA PLANO-SEQUENCIA

A nocdo de plano-sequéncia refere-se a técnica caracterizada pela apresentacdo da
cena por completo ao telespectador, ou seja, sem cortes de aproximacao ou de tempo. A cena é
mostrada como um todo e, caso seja necessario evidenciar detalhes, a cdmera é movida até o
ponto a ser destacado, respeitando o espaco dramatico (BAZIN, 2014, p. 32-34), isto &, sem
fragmentar o tempo captado dentro da acéo na cena (SAO PAULO, 2015, p. 311). Um aspecto
distintivo ao realizar um plano-sequéncia é a atencdo dada ao espaco dramatico a ser registrado
e exibido na tela, permitindo que o publico absorva as a¢Ges conforme ocorrem no tempo real
das acdes.

A técnica do plano-sequéncia possibilita ao espectador observar o que lhe interessa na
tela, no exato momento em que a acdo acontece, sem 0s cortes tradicionais da montagem que
fragmentam o tempo e espaco, criando elipses (BAZIN, 2014, p. 32), quando um acontecimento
ndo aparece em tela, mas o espectador presume que aconteceu. Um exemplo seria quando um
personagem estad caminhando pela rua e, de repente, estamos vendo-o no topo de um prédio
sem qualquer corte aparente. Nesse caso, entendemos que ele subiu até o topo do prédio, embora
n&o tenha sido mostrado o processo da sua subida.

A exibicdo das imagens por meio do plano-sequéncia permite que cada pessoa as
assimile de maneira Unica e pessoal. Nos planos-sequéncia, a cena torna-se, por vezes, mais
longa se comparada com as cenas que possuem cortes entre planos. Além disso, o plano-
sequéncia ndo se caracteriza apenas pela dura¢do maior dos planos, mas também por apresentar

uma sequéncia de acontecimentos planejados e concomitantes (BAZIN, 2014, p. 32).
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Na edicdo audiovisual realizada por cortes, as cenas podem acontecer de forma
seccionada, com pausas estratégicas quando a a¢do se torna complexa. Entende-se por agdo ndo
sO a atuacdo dos personagens, mas também toda a movimentacao técnica necessaria para criar
a performance captada. No entanto, em uma cena em plano-sequéncia, isso ndo é possivel, pois
ndo h cortes; a agdo ndo pode ser dividida, ela deve ocorrer sem interrupcdes, do inicio ao fim.

Ao buscar uma conceituacdo para o plano-sequéncia, constata-se que esta € uma
técnica cinematografica estudada por diversos tedricos e pesquisadores. E importante ressaltar
que as diversas ideias abordadas em relacdo as caracteristicas desse plano acontecem
juntamente a transformacéo do cinema e do video.

Por meio da teoria da atencéo de Munsterberg (1983, p. 28), pode-se estabelecer uma
relacdo com o plano-sequéncia, pois o autor argumenta que o foco da atencéo é determinado
pelas coisas que percebemos. Seguindo essa linha de pensamento, o pesquisador Sdo Paulo
(2015, p. 301) menciona que os primeiros filmes se assemelhavam muito a um “teatro filmado”,
onde a plateia tinha um palco inteiro a sua frente para observar e buscar significado dentro do
espetaculo apresentado. Nesse contexto, a atencdo poderia ser dividida entre varios objetos,
como um ator ou a cenografia. As mudancas de foco perceptual geralmente seriam
involuntérias, pois os diretores sempre guiavam a atencdo para 0 que desejavam mostrar
nagquele momento especifico. Assim, na técnica do plano-sequéncia, o uso dos movimentos
direciona o olhar do espectador para aquilo que o diretor quer destacar, permitindo uma atengéo
involuntaria por parte do observador.

No teatro, as a¢des conduzem a atencdo do espectador, enquanto no cinema, a técnica
predominante para essa funcdo € a montagem ou edicdo, caracterizada pelos cortes entre
diferentes planos. A atencdo involuntaria no cinema é frequentemente alcancada por meio de
acOes fragmentadas, manipuladas através de cortes de cena para controlar a atencdo do
espectador. Esses cortes geralmente sdo realizados entre diferentes enquadramentos, por
exemplo, vemos um personagem em um plano geral e, em seguida, sem movimento da camera,
a cena mostra o rosto do personagem em close-up; esse intervalo entre as imagens estabelece
um corte entre 0s planos.

André Bazin foi um defensor do plano-sequéncia, descrevendo-o como um fluxo
continuo de eventos capturados por um movimento sequencial da camera, resultando em um
respeito pelo espaco dramatico e pela duracdo de tempo da agdo (BAZIN, 2014, p. 33). Essa

correspondéncia entre a duracdo do comportamento representado e o tempo real do
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acontecimento captado permite que o espectador absorva 0 mesmo periodo da agdo gravada,
evitando assim a fragmentacao por meio de cortes que manipulam tempo e espaco natela. Outra
caracteristica destacada pelo autor ¢ a profundidade de campo, que possibilita a visualizacéo e
assimilacdo completa do cenario pelo espectador, evitando a necessidade de “mascarar” a cena
através de cortes que poderiam solucioné-la facilmente pela “méagica” da montagem (BAZIN,
2014, p. 34).

Jacques Aumont e Michel Marie (2006, p. 231) enfatizam a importéancia de distinguir
o0 plano-sequéncia do plano longo, que ndo apresenta uma sucessao de acontecimentos dentro
do préprio plano. Eles adicionam que o plano-sequéncia “trata-se de um plano bastante longo
e articulado para representar o equivalente de uma sequéncia” e somente pode ser caracterizado
quando “o plano ¢ suficientemente longo™. Para complementar essa ideia, Marcel Vieira Barreto
Silva (2021, p. 239) ressalta que o plano-sequéncia € um elemento cinematografico que possui
um valor dramatico e “¢é fundamental para impregnar a obra de um padrao estilistico singular
e, muitas vezes, de um valor autoral”, podendo agregar uma qualidade estética significativa ao
audiovisual.

Cineasta italiano, Pasolini considerava o plano-sequéncia como naturalista, onde as
acoes ocorriam de forma natural e sem interferéncia de outros processos, como atuacao, direcdo
ou edicdo. Ele menciona o filme Zapruder (1963) como um exemplo de plano-sequéncia. Este
filme € o registro real do assassinato do presidente americano John F. Kennedy, que foi morto
por dois tiros na cabeca durante um desfile em Dallas (Estados Unidos da América) em 1963
(PASOLINI, 1982, p. 193-195). De acordo com Pasolini, essa € a cena que melhor exemplifica
um plano-sequéncia, devido as a¢cdes naturais das pessoas e por ter sido registrada no momento
presente do acontecimento real, desde a morte do presidente até a reacdo da primeira-dama. Ele
também descreve o plano-sequéncia como uma camera subjetiva, gravando a cena a partir do
ponto de vista de um personagem e capturando mdltiplas acdes dentro de um dnico plano
(PASOLINI, 1982, p. 193-195).

De modo especifico e detalhado, o pesquisador Sdo Paulo conceitua o plano sequéncia

da seguinte forma:

O plano-sequéncia possui como principal caracteristica a de apresentar a agdo em sua
completude, o que significa a anulagdo do corte na cena. Se certo detalhe é prezado
pelo diretor a aparecer em cena e tomar todo 0 quadro, a cAmera se mover até ele.
Mas a escolha que se faz do plano-sequéncia normalmente visa a apresentacdo da acéo
como um todo, filmar a realidade em seu fluxo continuo sem fazer a selecdo de
determinado detalhe que vé excluir o resto do espaco. (SAO PAULO, 2015, p. 307).
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Sob a mesma perspectiva, ele adiciona que o uso de cortes entre os planos cria uma
sensacdo de ilusdo e fragmentacdo do tempo e dos acontecimentos assimilados. O plano-
sequéncia, por sua vez, permite que as respostas sejam descobertas pelo espectador, em vez de
serem direcionadas por cortes que determinam o que o diretor quer que ele observe. Quando o
espectador estd imerso no filme, ele atribui significado as imagens apresentadas, buscando
sentido na narrativa (SAO PAULO, 2015, p. 308-317).

Do ponto de vista técnico, o plano-sequéncia consiste na apresentacdo completa de
uma cena dentro de um dnico plano. Além disso, a sequéncia é caracterizada pelo movimento
da cadmera dentro do espaco cénico (RODRIGUES, 2007, p. 31). Assim, uma cena pode se
desenrolar em um unico plano, com as a¢des ocorrendo enquanto a camera se move para
acompanhar esses acontecimentos, como se 0 espectador fosse guiado para observar todo o
movimento planejado pelo diretor.

Além disso, a utilizacao do plano-sequéncia adiciona um valor estético ao audiovisual,
pois é uma técnica que demanda mais habilidade na realizacdo em comparacdo com a edi¢éo
feita por meio de cortes entre planos, que permite a escolha dos melhores enquadramentos.
Devido a extensdo da cena, todos os profissionais envolvidos precisam estar perfeitamente
alinhados, desde o ator até o cinegrafista e o diretor, para evitar erros. Eles precisam estar
sincronizados, com o cinegrafista capturando 0 momento correto das a¢des do ator no tempo e
espaco determinados pelo diretor. Isso inclui a elaboracdo detalhada do percurso da camera
dentro do espaco, 0s enquadramentos e 0s tempos Necessarios para 0s acontecimentos conforme
as acOes do ator.

Durante esse processo, varias interferéncias podem exigir que a cena seja reiniciada,
como movimentos incorretos do cinegrafista, elementos indesejados no quadro ou uma atuagédo
gue nao atende as expectativas. O maior tempo de cena também aumenta a probabilidade de
ocorrerem erros durante a captura.

Ao revisar esses conceitos, € possivel afirmar que o plano-sequéncia promove um
movimento dentro do espago dramético, por meio de uma sequéncia de acontecimentos e sem
cortes, permitindo que o espectador assimile todas as informagfes no tempo em que a agao
ocorre, geralmente planejada pelo diretor. Portanto, o plano-sequéncia sugere um movimento
visual capturando as a¢des subsequentes na tela, enquanto o deslocamento da cadmera dentro do

ambiente proporciona uma dindmica ao espectador.
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3 UM HISTORICO DO PLANO SEQUENCIA NO AUDIOVISUAL

A definicdo do plano-sequéncia possibilita uma analise historiografica de sua
aplicagdo tanto no cinema quanto no videoclipe, facilitando a compreenséo desse conceito
dentro das produgdes audiovisuais. As primeiras produgdes cinematogréaficas frequentemente
consistiam em uma Unica cena, sem cortes, uma vez que o0 cinema e suas técnicas surgiram anos
mais tarde. Por esse motivo, as primeiras obras podem ser vistas como precursoras do plano-
sequéncia.

Um dos primeiros filmes produzidos pelos irm&dos Lumiere, A chegada de um trem na
estacdo (1895), considerado por muitos autores o primeiro filme produzido na histéria, possui
pouco menos de um minuto. Gravado com uma camera parada e sem nenhum corte de edicéo,
o0 video mostra diferentes acontecimentos com profundidade de campo, assim como muitos
autores definem o plano-sequéncia.

Outra producdo foi o curta-metragem A Few moments with Eddie Cantor (1923),
também gravada com uma camera parada. O curta também pode ser considerado um plano-
sequéncia e conta com uma pequena piada introdutdria e que da sequéncia a uma apresentacao
cantada juntamente dos passos de danca e movimentos com as méos. No entanto, depois de
pouco mais de 3 minutos de cena, uma técnica muito utilizada no plano-sequéncia é observada:
o corte escondido. Em um certo momento, o ator sai de cena e volta novamente, mas had um
corte escondido antes de voltar novamente a cena. Esse artificio ainda é muito utilizado para
dar a impressdo de um plano-sequéncia com o objetivo de o espectador ndo perceber esse
truque.

Alguns historiadores acreditam que o primeiro plano-sequéncia em longas-metragens
foi utilizado no filme Aurora (1927), em que 0 Fazendeiro (George O’Brien) vai em dire¢ao a
Mulher da Cidade (Margaret Livingston) acompanhado por uma camera em movimento que 0
segue em uma cena que dura 1 minuto e 27 segundos. Durante essa cena, € possivel observar
alguns obstéculos no plano-sequéncia, como uma pequena ponte, uma cerca e uma arvore entre
a personagem e a camera. Mesmo com esses obstaculos, o diretor ndo optou pelos cortes de
planos e preferiu reproduzir no exato tempo captado.

Na sequéncia, o filme A regra do jogo (1936) € mencionado, o qual apresenta diversos

planos-sequéncia com uma ampla profundidade de campo e enquadramentos abertos, mas
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também utiliza cortes entre um plano-sequéncia e outro. Nesse contexto, multiplos personagens
compartilham o mesmo quadro, interagindo e conversando, estabelecendo uma integragéo entre
personagens, cenario e camera (SAO PAULO, 2015, p. 305). No filme, os movimentos dos
personagens direcionam o olhar do espectador, em consonancia com a teoria da atencédo de
Munsterberg, mas também sdo empregados movimentos de cdmera que contribuem para a
dindmica dos acontecimentos observados.

Anos mais tarde, o filme Cidaddo Kane (1941) trouxe inovac0es significativas através
de longos e elaborados planos-sequéncia. Uma delas foi o uso de um conjunto de lentes pelo
diretor Orson Welles, que permitia focar todo o conjunto de imagens na tela,
independentemente da distancia. Em uma cena memoravel, Kane, ainda crianga, brinca na neve
enguanto a camera se move, revelando que estd dentro de uma casa, onde trés outros
personagens se aproximam de uma mesa e iniciam uma conversa. Apesar da distancia entre
eles, todos o0s quatro personagens permanecem em foco.

Outro filme que se destaca € Festim Diabolico (1948), com 80 minutos de duracdo e
gravado com diversos planos-sequéncia, mas com maior duracao em relacdo A regra do Jogo
(1936). Este longa-metragem tem um total de 10 cortes escondidos, uma vez que na época o
maior rolo de filme gravava apenas 11 minutos. Os cortes escondidos aconteciam quando, por
exemplo, a roupa de um personagem entrava na frente da camera e tampava a tela inteira e em
seguida o inicio do outro plano se dava no mesmo enquadramento. Esse longa-metragem foi
um dos primeiros a utilizar apenas o plano-sequéncia e também os cortes “maquiados”. A partir
desse filme de Hitchcock, esses artificios foram difundidos em muitas outras obras como
Birdman (2014) e o filme 1917 (2019), que possuem muitos cortes escondidos dando a
impressdo do plano-sequéncia ser maior do que realmente é (SAO PAULO, 2015, p. 306-307).

O Huminado (1980) também emprega essa linguagem cinematogréafica, especialmente
na famosa cena em que o personagem Danny anda de triciclo pelo corredor do hotel. Essa cena
foi gravada mais de 80 vezes para alcancar o resultado desejado pelo diretor, transmitindo uma
acao cotidiana carregada de suspense e movimento. Para acompanhar o triciclo em alta
velocidade, foi utilizado o equipamento steadycam — equipamento acoplado ao corpo do
camera, permitindo manter a camera estavel, independente do seu deslocamento
(RODRIGUES, 2007, p. 35) —, que permitiu 0 movimento fluido da cAmera sem oscilagdes.

No filme Os Bons Companheiros (1990), uma cena marcante é apresentada em plano-

sequéncia, na qual o personagem Henry Hill desce do carro em frente a sua casa, atravessa a
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rua e confronta seu vizinho que flertou com sua namorada. Nessa sequéncia, todo o percurso
do personagem é capturado de forma continua, sem cortes entre os planos, permitindo observar
as ac0Oes ininterruptas dos personagens, 0s movimentos da cdmera e as mudancas de cenario ao
fundo.

Ja em A Arca Russa (2002), o destaque reside no fato de que todo o longa-metragem
consiste em um Unico plano-sequéncia de 96 minutos, sem cortes escondidos. A perspectiva da
camera € a dos olhos do personagem principal, que percorre varias salas em um anico plano,
interagindo com outros personagens, embora seu rosto ndo seja revelado, apenas sua voz possa
ser ouvida.

No filme Kill Bill (2003), o diretor Tarantino apresenta uma cena em plano-sequéncia,
na qual a imagem é capturada a partir da altura do olhar dos personagens. Posteriormente, a
camera realiza um movimento ascendente, revelando varios outros comodos vistos de cima,
antes de retornar a altura dos personagens. Esse uso dindmico cria uma sensagdo imersiva e
permite uma visdo abrangente do ambiente, acrescentando profundidade e impacto visual a
cena.

O plano-sequéncia gradualmente foi difundido, migrando para a televisdo e para
videoclipes, permitindo a adogdo de novos conceitos e experimentagdes para a produgéo
audiovisual. Em 1965, o primeiro video acompanhado de musica registrado e gravado em
plano-sequéncia foi Subterranean Homesick Blues (1967), do cantor Bob Dylan. Sem a
denominacdo de videoclipe na época, 0 video mostra o cantor segurando palavras escritas em
varios papéis que acompanham a letra da musica, visando promover o filme-documentario A
Caminho do Leste (1967).

Na década de 1980, o plano-sequéncia foi utilizado em videoclipes para questionar a
ideia de velocidade, rapidez e frenetismo, que na época era comumente aplicado. Um exemplo
da utilizacdo dessa linguagem, o clipe Bastards of Young (1986), da banda Replacements,
registrado em apenas uma cena, evidencia a interagdo com poucos movimentos entre um rapaz,
uma caixa de som e 0 ambiente no qual se situam.

Essa técnica comecga a ganhar destaque e prestigio na televiséo, especialmente no canal
MTYV, como visto no videoclipe Undone — The Sweater Song (1994), o primeiro da banda
Weezer. O clipe comega com uma imagem em preto e branco mostrando duas pessoas em pé,

enquanto a camera, utilizando um steadycam, percorre um corredor. Ao passar por uma porta,
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0 cenario revelado € um estudio de gravacao de video, porém parece estar de cabeca para baixo,
criando uma ilusdo visual em contraste com a imagem aparentemente correta do corredor.

Em uma entrevista em video (MAKING, 2018), o diretor Spike Jonze revela os
bastidores dessa cena. Para criar a ilusdo de as duas pessoas estarem de cabeca para baixo, foi
utilizada uma barra para que pudessem prender seus pés. Apds passar pelo corredor, a camera
realiza um movimento de 180° horizontalmente, ajustando a perspectiva da cena para mostrar
0 chdo na parte inferior da tela e o teto na parte superior. Isso revela sombras de pessoas e
instrumentos musicais no final do estddio. Conforme a cAmera se aproxima, podemos ouvir
conversas e o instrumental da masica, sem a voz do intérprete. Quando a banda é revelada,
algumas luzes se acendem, e o video se torna colorido, com um fundo azul, quando o vocalista
comeca a cantar. A cdmera se move entre os integrantes da banda até cerca da metade da musica,
guando alguns cachorros aparecem andando entre eles. Para criar uma sensacdo de camera
lenta, a velocidade do video foi diminuida na edi¢do, enquanto a musica foi mantida em sua
velocidade original. Essa pratica muito comum para que 0S movimentos parecam mais suaves
que o usual (TOIGO, 2022).

No videoclipe California (1995), dirigido por Spike Jonze e interpretado pela banda
Wax, a técnica do plano-sequéncia é novamente empregada, desta vez com a adi¢do de uma
camera lenta ainda mais pronunciada em comparagdo com o videoclipe de Undone — The
Sweater Song (1994). O video comeca com o foco nos pés de alguém que estd em chamas e
correndo por uma rua. Gradualmente e de forma lenta, a cAmera revela 0 homem em chamas
enguanto ele corre. Enquanto isso, acontecem diversos movimentos ao fundo, como alguém
jogando uma lata na lixeira, alguém falando ao telefone e outra pessoa observando uma
banquinha de jornal. No desfecho, o homem parece fazer um gesto para que um 6nibus o espere,
e a camera passa pelo 6nibus, perdendo-o de vista. Em seguida, ocorre um deslocamento lateral
da cdmera, revelando que esta dentro de um carro em movimento, onde uma crianga esta com
a cabeca encostada na janela, observando o homem que estava em chamas.

O plano-sequéncia torna-se apreciado também pela musica pop e é utilizado em clipes
como Wannabe (1996), da banda britanica Spice Girls, em que elas invadem um hotel enquanto
cantam e dangam circulando por diversos cenarios com diferentes personagens. Em cada local,
elas fazem diferentes acdes, desde beijar um dos atores, subir em cima das mesas e, no final,
entrar em um O6nibus. Outro videoclipe do mesmo ano é o de Sugar Water (1996), da banda

Cibo Matto. A obra traz uma estética e narrativa diferente: através da tela dividida, sdo
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observados dois planos-sequéncia; em cada divisdo, a cAmera segue diferentes personagens. As
duas iniciam o video fazendo coisas parecidas e simultaneas, porém, durante o video, ambas
estdo em acdes ao contrario, ou seja, uma das personagens esta com o tempo reverso, e a outra
estd normal. Apenas na metade do video a velocidade das duas é trocada no momento que elas
se encontram.

Na mesma década, no Brasil, os cantores também comecam a utilizar o plano-
sequéncia nos seus videoclipes. Chico César em “Mama Africa” (1996) passeia pelas ruas de
Catolé do Rocha, sua cidade natal na Paraiba, em que diversos personagens aparecem seguindo
a camera, desde homens, mulheres, criangas, um time de futebol e uma banda. No videoclipe
de “Todo Carnaval Tem Seu Fim” (2001), da banda Los Hermanos, assemelha-se com 0 video
de Undone — The Sweater Song (1994), os integrantes tocam seus instrumentos dentro de um
estidio de gravacdo de video enquanto a camera percorre, mostrando cada um em momentos
diferentes. O video parece estar em cAmera lenta e, em certo momento, a cAmera também fica
de ponta cabeca.

Durante a década de 1990, outros videoclipes foram produzidos em plano-sequéncia.
No entanto, foi na década seguinte que a banda OK Go se destacou com o video para a musica
Here It Goes Again (2006), no qual os integrantes dangam em um total de oito esteiras elétricas,
divididas em duas fileiras de quatro em cada lado. No videoclipe, gravado com uma camera
fixa, eles movem-se de uma esteira para outra, com movimentos coreografados e que condizem
com a musica. Mesmo com a producéo aparentando ser amadora, esse clipe obteve um resultado
muito relevante por conta das escolhas criativas. Segundo a revista Time (SUDDATH, 2011),
foi considerado um dos 30 melhores videoclipes de todos os tempos. A revista também relata
que a coreografia da musica foi criada pela irma de um dos integrantes e que foram necessarias
17 tentativas para executa-la corretamente. Além disso, o videoclipe se tornou um dos primeiros
videos virais, alcancando mais de 50 milhdes de visualiza¢bes e recebendo um Grammy de
Melhor Videoclipe em 2007.

O videoclipe de “Oragao” (2011), d’A Banda Mais Bonita da Cidade, teve uma
repercussao parecida, porém ndo tinham uma gravadora apoiando, eram 0s proprios integrantes
e amigos que ajudavam e financiavam todos os projetos. O videoclipe inicia com Leo Fressato
cantando sozinho e caminhando por uma casa centenaria, em cada cdOmodo encontramos
diferentes pessoas, tocando diferentes instrumentos e cantando. No final, todos se encontram

em uma grande sala e fazem uma grande festa. Além de utilizar a técnica do plano-sequéncia,
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0 videoclipe também captou o audio ao vivo, no mesmo momento da gravacdo da imagem.
Mesmo produzido de forma despretensiosa, foi indicado ao VMB (Video Music Brasil) em 2011
como Melhor Webclipe, porém acabou ndo levando o troféu para casa (EGO, 2011). Por ter
gerado um alcance significativo, através das visualizacdes e compartilhamentos, mesmo depois
de 10 anos, as pessoas ainda se lembram do videoclipe, o que reflete sua autenticidade e grande
importancia no segmento fonogréfico nacional.

Atualmente, a industria musical continua inovando na utilizacao da técnica do plano-
sequéncia. Um exemplo disso é o videoclipe da cantora Anitta, intitulado “Indecente” (2018),
que foi captado e transmitido ao vivo pela plataforma YouTube. Isso significa que os
espectadores que acompanharam o langamento puderam assistir ao videoclipe enquanto ele
estava sendo gravado. Além disso, um show da cantora (LIVE, 2020) foi transmitido ao vivo
em um anico plano durante 44 minutos. O evento ocorreu durante a pandemia da COVID-19
em 2020, quando Anitta utilizou varios comodos de sua casa como locagdo para cantar suas
masicas, incluindo o banheiro, a sauna e os quartos. Essas iniciativas demonstram como a
técnica do plano-sequéncia continua sendo explorada e adaptada para diferentes contextos na
industria musical contemporanea.

Portanto, com base nas referéncias observadas em filmes e videoclipes, torna-se
evidente a presenca de elementos que conferem movimento e dinamismo aos videoclipes. O
entendimento das varias maneiras de utilizar essa técnica permite aos videomakers explorar

uma diversidade de ideias em suas produgdes audiovisuais.

4 CONSIDERACOES FINAIS

Retomando o objetivo principal deste estudo, discutir o conceito e o histérico evolutivo
do plano-sequéncia no contexto audiovisual, torna-se evidente a importancia dessa técnica
cinematografica ao longo da histéria do cinema e suas influéncias em outras formas de
producdes audiovisuais, como os videoclipes. Ao longo do texto, exploramos a esséncia do
plano-sequéncia, que se destaca pela apresentacdo continua de uma cena, sem cortes visiveis,
permitindo uma imersdo mais profunda na narrativa e no ambiente criado pelo cineasta.
Discutimos como essa técnica desafia as convencGes tradicionais de edicdo e montagem,
promovendo uma sensagéo de verossimilhanca e fluidez temporal e espacial para o espectador.

A analise realizada nos levou a compreender que o plano-sequéncia ndo se restringe

apenas ao cinema, mas também se estende ao universo dos videoclipes, contribuindo para a
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narrativa visual e a estética das producGes musicais. Desde os primordios do cinema até os dias
atuais, diversas obras audiovisuais tém utilizado o plano-sequéncia de maneiras criativas e
impactantes, enriquecendo a linguagem cinematografica e televisiva.

Destacamos também a importancia dos estudos teoricos e historiograficos para
compreendermos a evolucdo e as caracteristicas distintivas do plano-sequéncia. A partir das
andlises de diferentes pesquisadores e cineastas, pudemos perceber como essa técnica
influenciou a forma como as narrativas sdo construidas e percebidas pelo publico. Por fim,
concluimos que o plano-sequéncia representa uma técnica cinematografica, mas também uma
forma de expressdo. Sua utilizacdo continua a evoluir e se adaptar as demandas e inovag6es do
mundo audiovisual contemporaneo, demonstrando sua relevancia e versatilidade ao longo do

tempo.
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PUBLICIDADE E PERSUASAO VISUAL: UMA REFLEXAO TEORICA

Silvio Cesar dos Santos Junior

Fabiana Pelinson

RESUMO

O artigo apresenta uma reflexao teorica sobre a publicidade e a persuasdo visual, com foco nas
técnicas e recursos utilizados nesse contexto. A metodologia adotada é predominantemente
bibliogréafica, buscando ampliar o entendimento tedrico sobre 0os mecanismos de persuasdo
visual na publicidade contemporanea. Os principais resultados abordam a importancia da
fotografia na construcdo de narrativas visuais persuasivas, destacando como a escolha de
elementos visuais, composi¢ao e técnicas de manipulacao influenciam na percepcao do publico-
alvo. Além disso, sdo discutidas diversas técnicas e recursos especificos utilizados na
publicidade gastrondmica para estimular o consumo, como 0 uso de movimento, escala,
percurso do olhar, cores e texturas.

Palavras-chave: Fotografia. Publicidade. Comunicag&o.

1 INTRODUCAO

O estudo da linguagem publicitaria é essencial para compreendermos 0 processo
complexo de persuasdo e convencimento presentes nas mensagens direcionadas ao publico
consumidor. Carvalho (2016) destaca a vasta gama de recursos verbais e ndo-verbais
empregados na linguagem publicitaria, todos direcionados a influenciar as percepgdes e
decisbes dos consumidores. Por meio de uma pesquisa bibliografica, podemos explorar as
diversas estratégias e técnicas utilizadas nesse campo.

A persuasdo € um elemento basilar da comunicacdo publicitaria, visando influenciar
acOes especificas, como a compra de um produto ou a adocdo de uma ideia. Carvalho (2016)
ressalta a utilizacdo de apelos racionais, emocionais ou combinados, buscando despertar
sentimentos de assimilacdo, incorporacao e adesdo por parte do publico-alvo. Nesse contexto,
a publicidade busca criar uma associacdo positiva entre o produto ou servico oferecido e a
sensacdo de prazer e felicidade.

A materializacdo desses conceitos ocorre por meio da linguagem verbal e ndo-verbal,
incluindo imagens, simbolos, sons e cores. Especificamente no setor alimenticio, a linguagem

ndo-verbal desempenha um papel estratégico, destacando-se em pecas publicitarias que se
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utilizam de composicdo e edicdo fotografica para apresentar os alimentos de forma atrativa e
apetitosa. Essas técnicas visuais sdo empregadas com o intuito de causar determinados efeitos
no publico, como a valorizacdo das cores e texturas, conforme observado por Versiani e Santos
(2019).

Diante disso, 0 objetivo geral consiste em apresentar uma reflexdo tedrica acerca da
publicidade e da persuasdo visual, assim como suas técnicas e recursos. Para cumprir com o
objetivo geral proposto, definimos os seguintes objetivos especificos: a) compreender o cenario
publicitario e seus procedimentos e estratégias graficas; b) identificar e compreender as técnicas
e 0s recursos de composicdo fotografica utilizadas. Para isso, utilizamos como base uma
abordagem bibliografica, buscando aprofundar nosso entendimento teérico sobre o0s

mecanismos de persuasdo visual presentes na publicidade contemporanea.

2 PUBLICIDADE E PERSUASAO VISUAL: SEUS RECURSOS LOGICOS E
SIMBOLICOS

No fazer publicitario existem diversos recursos logicos e simbdlicos disponiveis para
a criacdo de um material comunicacional e para a constru¢cdo de um conceito criativo para o
produto ou servigo anunciado. No &mbito da publicidade direcionada para produtos e servigos
alimenticios, o uso de tais recursos busca conquistar o publico e construir uma necessidade de
compra, a partir da criacdo de efeitos de sentido no interlocutor. Os restaurantes, por exemplo,
se utilizam de elementos e estratégias visuais de edicao e preparacdo do produto a fim de tornar
seu produto mais atrativo para seu publico-alvo.

A caracterizacdo da publicidade — seja em relacdo ao carater, meio de difusdo, forma
de difusdo, entidade promotora e objetivos — interfere nas distintas estratégias e recursos
linguisticos e extralinguisticos utilizados no fazer publicitario. Cardoso (2011) apresenta
algumas estratégias utilizadas para a construcdo da mensagem publicitaria, como a
apresentacdo do produto em utilizacéo, a narragcdo e a comparacao.

Quando a publicidade apresenta o produto sendo utilizado, algo corriqueiro em pegas
publicitérias, coloca o receptor na posi¢cdo de “analista” do produto em relagdo ao seu
funcionamento e a sua funcionalidade. Neste caso, ao invés de simplesmente apresentar um
sanduiche disponivel no cardapio, a marca expde uma pessoa comendo este sanduiche,

demonstrando fei¢des de satisfacdo e prazer.
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Outra estratégia que pode ser utilizada é a narracao, quando é construida uma historia
narrativa sobre o produto e/ou servigo, a partir da composicdo de personagens, cenarios,
ambientes e acontecimentos. Assim como o uso de cenas do cotidiano, o produto é apresentado
no contexto de cenas rotineiras, ou seja, no trabalho, em momentos de lazer, etc.

Também pode-se utilizar o musical, em que o produto ou servico € apresentado por
meio de imagens com fundo musical, a fim de atrair o receptor, muito utilizado para a geracéo
de jingles, fazendo com que o receptor grave na memoria a mensagem sobre o produto
oferecido. J& a comparacdo trata da mencdo ao produto concorrente, isso pode acontecer de
forma explicita ou implicita, neste ultimo caso pressupde-se que o publico ja saiba qual produto
concorrente esta sendo comparado. Mais especificamente na fase de lancamento de produtos,
pode-se utilizar a estratégia de despertar a curiosidade, que se caracteriza apenas como um
demonstrativo do que ha por vir sobre o produto em questdo, instigando o receptor acerca da
mensagem definitiva, final.

Entende-se que, a partir de estudos sobre a publicidade, a mensagem publicitaria
precisa de eixos que a ajudem a agucar sua percepc¢ao, apreensao e compreensdo. Para isso deve
sequir determinadas diretrizes. Algumas dessas regras, conforme Lampreia (1989), sdo:
simplificacéo, repeticéo, vivacidade, novidade, identificagdo, positividade, afirmacéo, reforco,
estetizacdo, especificidade e verdade seletiva.

De modo semelhante, Andrews, Van Leeuwen e Van Baaren (2016) e Gongalves
(2010) listam algumas estratégias de persuasdo utilizadas em anincios e campanhas
publicitarias: 1) linguagem simples, clara e direta; 2) imagens; 3) oferecimento de garantias; 4)
emocdo; 5) humor; 6) chamariz; 7) novidade e suspense; 8) personalizagédo/celebridades; 9)
analogia/simplificacdo; 10) mera exposicdo; 11) temas musicais, entre outros.
Recorrentemente, as imagens constituem importantes estratégias publicitarias de persuasdo e é

sobre elas que esta pesquisa se debruca a partir de agora.

2.1 COMPOSICAO FOTOGRAFICA E PRODUCAO GRAFICA NA PUBLICIDADE

Especificamente no que se refere as estratégias e recursos utilizados pela publicidade,

constam as fotografias e imagens. Pode-se considerar a fotografia como uma ferramenta para a
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construcdo de imagens, criando uma narrativa. Conforme Benjamin (1987), a fotografia relata
a realidade e o cotidiano, criando uma relagéo entre representacéo e realidade.

Mas fazer as coisas se aproximarem de nés, ou antes, das massas, € uma tendéncia tdo
apaixonada do homem contemporaneo quanto a superagdo do carater Gnico das coisas,
em cada situagdo, através da sua reproducdo. Cada dia fica mais irresistivel a
necessidade de possuir o objeto de tdo perto quanto possivel, na imagem, ou melhor,
na sua reproducdo. E cada dia fica mais nitida a diferenca entre a reproducdo, como
ela nos é oferecida pelos jornais ilustrados e pelas atualidades cinematogréaficas, e a
imagem. Nesta, a unicidade e a durabilidade se associam tdo intimamente como, na
reproducdo, a transitoriedade e a reprodutibilidade. (BENJAMIN, 1987, p. 101).

Atualmente, o ato de fotografar virou obrigacéo cotidiana, a fotografia tornou-se parte
da nossa trajetoria, pois vivemos com base em registros de momentos. Ndo ha quem ande por
ai sem algum objeto capaz de registrar momentos e situagdes, ndo vivemos o presente sem
registra-lo, sdo aniversarios, nascimentos, batizados, casamentos, shows, festas, formaturas.
Sempre estamos |4 dispostos a registrar 0 momento para ter alguma espécie de prova como
reproducdo da realidade vivenciada. Neiva Junior, tedrico da imagem, explica o ato de

fotografar:

A fotografia transforma em cena o que vivemos. A eficacia social da foto é tanta que
passamos a conduzir nossas vidas na lembranca da representagcdo, como se fossemos
legitimados pelo registro do acontecimento. O ato de fotografar é obrigatério nos
casamentos, batizados, comemorac@es e viagens; guardamos a foto da namorada na
carteira; os estados civis sdo conservados em albuns de familia. Portanto, a fotografia
sublinha a importancia do momento: tudo que € importante é fotografado. Deixamos
de viver; posamos. (NEIVA JUNIOR, 1986, p. 64).

A fotografia, por si s6, é uma forma de expressao e comunicacdo, podendo ter diversas
interpretacdes e contetdos, chega ao ponto de dispensar palavras para o auxilio do seu
entendimento. O critico Roland Barthes (1984, p. 48) atesta sobre as funcbes da fotografia:
“essas fun¢des sdo: informar, representar, surpreender, fazer significar, dar vontade”. Dessa
forma, entendemos que a imagem possui diversas fungbes no campo da representacdo e
explicacdo.

Toda e qualquer fotografia parte da necessidade e da vontade de alguém (seu autor),
isto €, ela nasce de uma escolha através de um instante do tempo e de um recorte no espago. A
associacao da fotografia como parte do nosso cotidiano esta presente em nossos bolsos, uma

vez que os smartphones estdo constantemente em evolucdo e desenvolvimento, cada novo
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modelo traz uma tecnologia diferenciada proporcionando a melhor experiéncia com suas
cameras fotogréficas internas, fazendo com que estejamos sempre prontos para fotografar e
registrar quaisquer que sejam 0s momentos vivenciados.

Por mais que o registro é algo incontestavel, Kossoy (2001) defende que o fotografo
sempre manipula o produto final através da fotografia. Seja essa manipulacdo técnica, seja
ideoldgica, no momento da tomada da fotografia, ela pode alterar o realismo fisico da natureza
das coisas, introduzindo detalhes ou omitindo-os e até mesmo organizando a composi¢cdo que
favoreca a cena. O fotdgrafo tem nas maos uma forma de expressédo e por meio dela comunica
e informa (KOSSOY, 2001).

Assim, o fotografo precisa se utilizar de diversas técnicas para que sua imagem seja
capaz de atingir e alterar a percepcdo humana. Com isso, a tecnologia fotografica esta em
constante mudanca fazendo com que o profissional esteja imerso na obrigacdo de se inovar e
estar atendo a tantas mudancas, para poder inseri-las em seu trabalho. Um exemplo disso € o
renomado fotdgrafo brasileiro Sebastido Salgado que, em entrevista no auditério da Folha de
S. Paulo, explicou que passou a utilizar a fotografia digital, apds tantos anos usando a fotografia

em pelicula:

Durante o curso do projeto [Génesis], eu comecei a ter muitos problemas por causa
dos negativos e filmes. Como os deslocamentos eram longos, em alguns dias eu
chegava a passar por sete aeroportos e o raio-X comegou a danificar meu material.
Era uma coisa tensa, me peguei discutindo vérias vezes na tentativa de evitar que 0s
rolos passassem por aquilo, porque perdia muita qualidade. Antes eu chegava a levar
600 filmes para uma viagem, carregando uma mala de 28 quilos. Hoje eu levo 800
gramas de cartdes digitais para as fotos que produzo e ndo perdi nada da qualidade de
antes. Nao é que eu tenha mudado. Apenas deixei de registrar o meu trabalho num
suporte plastico e agora registro em um suporte digital. (SALGADO, 2013, ndo
paginado).

Assim, percebemos que é vital um profissional da fotografia se adequar e se
modernizar de acordo com a histéria de evolucgdo da fotografia. Os equipamentos e instrumentos
utilizados para o trabalho sdo muito importantes, mas ndo produzem as imagens e registros
automaticamente. O que faz a fotografia se tornar uma arte é a habilidade do autor e as técnicas
utilizadas por ele. Como diz Michael Freeman (2012, p. 6), fotografo e escritor: “a tecnologia
é vital, mas o melhor que ela pode fazer € ajudar a realizar ideias e percepgoes”.

No dmbito da publicidade e da propaganda, a fotografia possui significado e relevancia

especificos, uma vez que o objetivo da publicidade é incentivar o consumo do receptor, a
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fotografia publicitaria atua como uma ferramenta de grande valia para tornar o conjunto
publicitario mais incentivador, persuasivo, instigante, desejado. Dentro desse conjunto
publicitario, a fotografia entra como parte de um projeto grafico, onde sera apontado para o
profissional da fotografia qual sera a composicdo e os elementos que deverdo fazer parte da
montagem da imagem fotografada.

A histdria da publicidade percorre por muito tempo, regendo mudancas e inovagoes,
compondo um livro em que cada capitulo tem algo novo para mostrar, e que ainda possui muitas
paginas em branco, prontas paras descrever novas atualizacdes. A fotografia dentro dessa
historia foi aparecendo aos poucos, sendo que as primeiras pecas publicitarias eram apenas com
textos, depois comecou a utilizacdo de ilustracBes, e com a modernizacdo de técnicas de
impressdes comecou-se a inserir a fotografia nas pecas. Assim, aos poucos, a fotografia
publicitaria foi tomando seu lugar no mercado junto com seus cddigos proprios e seus
elementos.

Ao longo de sua trajetdria, a publicidade criou determinados modelos em que se
baseiam nas expectativas e gostos do consumidor, a partir desses modelos criou-se 0s bancos
de imagem, ferramenta utilizada por diversas agéncias de publicidade, onde se disponibiliza
uma variabilidade de imagens fotograficas que poderdo ser usadas em anuncios publicitarios,
sendo separadas por tipos e funcbes, podendo ser: natureza, satde, comida, negdcios, esportes,
entre outros. Dentro desses campos estdo fotografias consideradas prot6tipos e bases para serem
usadas em qualquer material gréafico.

Dentro da publicidade existem os discursos utilizados para convencer e criar no
receptor a vontade e a necessidade da compra. Eco (1971) demonstra seis fungdes do discurso
apresentadas por Jakobson que podem estar presentes no discurso publicitario, sendo elas:
emotiva, referencial, fatica, metalinguistica, estética e imperativa. Em uma fotografia pode estar
presente mais do que uma funcdo, podendo haver a predominancia de uma funcao sobre as
outras.

No que diz respeito ao registro visual, Eco (1971) pontua diferentes niveis de
codificagdo: iconico, iconogréfico, tropoldgico, topico e o entimematico. No iconico
analisamos a presenca de algumas configuragfes em que nem nos perguntamos o porqué de
estarem |a, como por exemplo, a existéncia de cubos de gelo, ou entdo a garrafa/embalagem
suada para demonstrar que o produto apresentado esta gelado, ou até mesmo a tdo conhecida

Revista Cientifica Harpia * Paranagua * N°. 14 ¢ p. 50 — 66 « 2024



56
Instituto Superior do Litoral do Parana — ISULPAR

fumaca presente nos anuncios para simbolizar que o produto esta quente. J& o nivel iconografico
se divide em duas configurac@es: iconografia classica e os iconogramas, construidos como tipos
de enquadramentos, iluminacdo e de angulos para certos produtos. O nivel tropologico é “o
equivalente visual dos tropos verbais”, como, por exemplo, as figuras de linguagem como
metafora, metonimia, que podem ser representadas visualmente. E por ultimo, o nivel tépico,
que diz respeito as premissas e dos lugares argumentativos e o nivel entimematico, que se refere
a articulacdo de argumentacdes (ECO, 1971).

Na publicidade, as imagens tém dupla funcéo, pois ha uma dicotomia entre o que é
recebido e o que é percebido. No campo recebido, a publicidade deve ser imposta aos olhos.
No campo da percepcdo, refere-se ao entendimento das imagens, pois a fotografia publicitaria
visa promover uma presenca comercial.

A composicdo fotografica é fator primordial para a criacdo da imagem. A maneira
segundo qual seré criada a cena servira de orientacdo para a interpretacdo da imagem. Dessa
forma, de acordo com Sabbag (2014), a fotografia tragara sua narrativa e para que ela possa ser
compreendida pelo consumidor, o fotografo pode tracar um caminho para a leitura com a
finalidade de salientar as nuances interpretativas da imagem. Do mesmo modo, todo esse
conjunto acaba por produzir um jogo de intengdes, que tem a capacidade de manipular o
receptor para fazé-lo sentir-se atraido pelo que vé. As fotos de alimentos devem inspirar as
pessoas a consumir pratos (SABBAG, 2014).

Alguns fatores podem estar relacionados a composicao da cena. Em primeiro lugar, é
necessario observar e analisar a cor, a linha e o contorno do objeto/sujeito, a luz incidindo sobre
0 objeto e o fundo. Todos esses elementos devem criar um cenario. Segundo Freeman (2012),
a fotografia é considerada uma representacao tridimensional em uma superficie bidimensional,

todo e qualquer profissional da fotografia deve se preocupar com o design da foto:

A composic¢do é essencialmente, a organizacao, o ordenamento de todos 0s elementos
graficos possiveis dentro do quadro. Isso é design basico, e a fotografia tem as mesmas
necessidades fundamentais a esse respeito que qualquer outra arte gréfica.
(FREEMAN, 2012, p. 33).

Para melhor visualizarmos as fotografias existem inumeras técnicas a serem utilizadas.
Os elementos de composicéo na fotografia sdo essenciais para o trabalho atingir o seu objetivo

principal, convencer e instigar o receptor. Um dos elementos composicionais mais poderosos
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na fotografia, citado por Sabbag (2014), sdo as linhas, especialmente as linhas de fuga, que
criam um senso de perspectiva. Por meio delas pode-se controlar a dire¢éo da leitura das fotos.
Elas também aumentam a ilusdo de perspectiva e fornecem uma compreensdo mais profunda
dos detalhes da cena, nuances de luz, cores e texturas, o que dinamiza a fotografia.

No processo de obtencdo da imagem, as linhas guias também sdo consideradas para
orientar os olhos do observador. Estas guias podem ser chamadas de regra dos ter¢os, como

pode ser visualizado na figura a seguir.

Figura 1 - Regra dos tercos

Fonte: Adaptado de Techtudo.

A regra dos tercos é baseada no principio da grade (malha), mas sua particularidade
reside no fato de que além de definir as propor¢des, também define certas regras e
enguadramentos. A regra € dividir a area em trés partes iguais horizontalmente e verticalmente
para formar nove partes (3 x 3). Cada interseccdo é considerada um ponto focal e deve ser
considerada na composi¢do dos elementos. Além de ser aplicada no enquadramento de fotos ou
filmes (algumas cameras até possuem a opcao de visor), essa regra também pode ser usada para
recompor imagens. Neste sentido, buscamos destacar pontos de interesse e construi-los a partir
dos pontos fortes da grade (interseccbes) (ARTUR, 2011).

A fotdgrafa e autora de pesquisas fotograficas Nicole Young (2012) explicou que para
aplicar essa regra, 0 posicionamento correto do sujeito/objeto da foto deve seguir uma das guias

ou qualquer uma das quatro interse¢des na grade. Essa técnica impde um dominio estético ao
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olhar, e o observador pode eventualmente ser capaz de analisar as nuances da interpretacdo da
imagem.

Outro aspecto importante na hora da composicdo é o equilibrio que a imagem
demonstra. Tanto a centralizacdo, quanto a descentralizacdo produzem o equilibrio, entdo o
observador deve propor o melhor resultado priorizando manter o mesmo peso do sujeito/objeto,
para que o centro de interesse fique bem definido (SABBAG, 2014). Quando o objeto se
encontra no centro, ele mantém um padrdo visual estavel e ndo cria uma tensdo dinamica. De
certo modo, centralizar o ponto de interesse cria um ar de equilibrio e d& um tom refinado a
imagem. Ja descentralizar traz uma relagdo do sujeito com o seu plano de fundo deixando-os
em um mesmo contexto visual (SABBAG, 2014).

A forma de enquadramento também influencia na propor¢do do impacto visual.
Levando em consideracdo o enquadramento vertical, mais comum nas revistas de gastronomia,
0 objeto divide espaco com o seu plano de fundo/segundo plano, uma vez que os elementos do
segundo plano dao profundidade ao projeto sem chamar muita atencdo, complementando de
maneira suave a cena. Tamara Lackey (2011), fotdgrafa especializada no ramo da fotografia

infantil, explica sobre o percurso do olhar:

Para uma imagem ser vista como encantadora e atraente, os observadores geralmente
querem ser levados ao centro de interesse. Nossos olhos simplesmente ndo podem
captar cada parte da imagem de uma vez, entdo precisa existir um caminho de
observacdo. De acordo com a escola filos6fica geral, n6s vemos da esquerda para a
direita [...]. Sabendo disto, pode-se levar em conta para onde os olhos do observador
irdo quando ele vir a imagem pela primeira vez. (LACKEY, 2011, p. 89).

Outra ferramenta relativa a composicao € a aplicacao de cores, afinal elas sdo um dos
elementos que mais exercem influéncia sob a perspectiva humana em relacéo aos incentivos e
vontades. A harmonia das cores deve ser prioridade, de maneira geral, sobre o olhar do
fotografo. Mesmo que similares (analogas) ou contrastantes (complementares), é importante
que as cores facam o papel de destacar o objeto em questdo na cena. Dentre as diversas técnicas
presentes para ressaltar os objetos das cenas perante os olhares dos receptores, estes sdo
considerados os mais relevantes e de facil entendimento e leitura nas imagens publicitarias.

Cabe ressaltar que, em se tratando do &mbito da comunicagéo social, existem algumas
diferengas significativas entre fotografia publicitaria e fotojornalismo. Uma delas é que tudo é

preparado e pensado antes de se fazer as fotos comerciais, desde as poses as cenas selecionadas,
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passando por outros fatores ja citados, como o enquadramento, a iluminag&o ou a selecdo dos
atores para a fotografia publicitaria. Na fotojornalismo néo é assim, geralmente os momentos
fotografados ndo sdo montados ou encenados. Em outras palavras, na fotografia publicitaria, a
atualizacdo da informacdo tem um pré-significado, pois ha uma espécie de intencdo na
fotografia publicitaria. Em contraste, no fotojornalismo, o significado é contingente a producao
de imagens, e os fotojornalistas intuitivamente entendem o significado ao construir as imagens.

Deste modo, entende-se que a manipulacdo dentro da fotografia publicitaria é algo
corriqueiro. Para Costa (2010), em todo projeto de criagdo publicitaria, “h4d uma enganagao

latente” realizada por meio da imagem e da sua manipulag¢do, como a utilizagdo de modelos.

O resultado dessa saturagdo de imagens publicitarias é a fixacdo de um padrdo de
beleza irreal, no qual a magreza absoluta é intensamente valorizada. E a busca por
esse padrdo de beleza é, inegavelmente, um dos mais importantes fatores no
desenvolvimento de transtornos alimentares, notadamente a anorexia e a bulimia.
(COSTA, 2010, p. 4).

De um modo geral, a modificacdo fotografica pode ser realizada em diferentes estagios
do processo: na fase de pré-producéo: selecionando espaco, personagens, objetos de cena, etc.;
producdo: ajuste de iluminacdo, definicdo de angulos ou enquadramento; ja na pos-producao:
retoques e ajustes manuais ou mudangas digitais no projeto original. Nesta Gltima etapa,
diretamente afetada pela nova tecnologia digital, as alteracdes podem ser feitas de diferentes
formas: ajuste de brilho e/ou saturacdo de cor, eliminacdo ou insercdo de pessoas ou objetos,
etc. (CARDOSO, 2011). As justificativas também sdo existentes: correcdes técnicas
relacionadas as publicac@es; solu¢bes combinadas de layout; eliminacdo de fatores que podem
ofender o publico; interferéncia na ética profissional; mudancas em elementos de cena que ndo
estdo diretamente relacionados a anuncios ou histérias (CARDOSO, 2011).

Em alguns casos, essas alteracdes sdo denominadas como manipulacdo; em outros sdo
considerados tratamento de imagem. Muitos autores entendem como manipulacdo quando se

tem a intencdo de interferéncia no sentido da imagem, modificando os fatos.

[...] existe interferéncia na realidade dos fatos. Elementos podem ser acrescentados ou
excluidos, dependendo da intengdo de quem a manipula. Neste caso, o real pode ser
transformado em ficgdo. Ou seja, 0 que nunca existiu pode tomar forma, e o que estava
presente no ato da captura da imagem pode simplesmente desaparecer do quadro
(ALMEIDA; BONI, 2006, p. 18).
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Em outra perspectiva, quando as alteracfes tém o intuito de otimizar a qualidade
grafica para impressdo, tem-se o dever de manter o cuidado para ndo modificar o sentido

original da fotografia, pratica conhecida como “tratamento de imagem”.

O tratamento de uma fotografia constitui na melhora da qualidade de sua imagem. E
o0 uso da tecnologia disponivel para clarear pontos escuros, ressaltar a luz e até alterar
a saturacdo das cores, tornando-as mais fortes ou esmaecidas, dependendo do que se
quer transmitir. Quando se trata uma imagem, a intencédo nao é alterar o seu contetdo;
portanto, as informagBes que fazem parte do quadro ndo sdo modificadas.
(ALMEIDA; BONI, 2006, p. 16).

Na publicidade, a fronteira entre liberdade criativa e moralidade ndo parece ser téo
clara. Embora alguns procedimentos de processamento de fotos sejam repetidos, o design
combina vérias técnicas de processamento sem questionar o significado moral. O privilégio
deste design é geralmente justificado por sua proximidade com as artes visuais. Assim, surgiu
um impasse: por um lado, designers e criativos defendem a liberdade poética de comunicacéo
e 0 uso da retdrica; por outro lado, os 6rgdos de defesa do consumidor e a sociedade exigem
que 0s anunciantes e 0s meios de comunicacdo sejam responsaveis pelo conteddo da
comunicacdo (CARDOSO, 2011).

Segundo Cardoso (2011), ainda que o verbo “manipular” possa significar “falso” ou
“enganoso”, manipulacdo pode ser ampliado para ser associado a destreza do autor que visa
gerar encantamentos por meio de ilusdes. Essa forma de manipulacdo, para criar fantasia, esta
estipulada no codigo, quando se trata da liberdade de expressdo da linguagem publicitaria: “A
publicidade ndo se faz apenas com fatos e ideias, mas também com palavras e imagens; logo,
as liberdades seméanticas da criacdo publicitaria sdo fundamentais” (artigo 27, paragrafo 6°).
Esses sentidos diversos referente a manipulacgdo e as formas de abordagem, juntamente, podem
gerar diferentes modos de se interpretar quando as fotografias alteradas sao lidas.

2.1.1 Persuasao visual na publicidade de alimentos: técnicas e recursos

“Comer com os olhos” ¢ uma expressao comum em nossa cultura e demonstra como
uma imagem da comida afeta seu sabor e a experiéncia gustativa. 1sso ocorre pois, de forma
agradavel ou ndo, ao experimentar determinado alimento, cria-se uma biblioteca de imagens

mentais. Essas imagens sdo armazenadas no sistema de percepcdo, que orienta 0 nosso sentir
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ou lembrar do sabor dos alimentos. Diante disso, é possivel observar que a persuasdo humana
usa a imagem e o gosto como um sinal relevante e disponivel para interpretacdo. Também se
observa um trabalho cuidadoso por parte do chefs de cozinha com o preparo dos pratos, eles
consideram a cor, a forma e os elementos, tornando o prato uma obra de arte (SABBAG, 2014).

Deste modo, percebemos que a visdo geralmente € o portal para a experiéncia de
consumo sensorial. Nesta experiéncia, observar o produto em questéo ativa outras sensacgoes
que conduzem, através das técnicas de imagens fotograficas e filmes, o produto a tornar objeto
de desejo por parte do telespectador. Com isso, a fotografia tem sido aprimorada para persuadir
0 publico cada vez mais (VERSIANI; SANTOS, 2019).

Dentro deste ambito gastronémico, no processo de preparacao e confec¢do de imagens
de alimentos, os profissionais devem adquirir conhecimentos diferenciados para aplicar
técnicas combinadas que possam melhorar a qualidade dos alimentos e entregar ao destinatario

sabor, textura e aroma. Acerca disso, segundo Machado (1984):

Talvez ndo passe pela cabeca das pessoas que um pimentéo, para ser fotografado e
sobretudo para se impor com um poder de verossimilhanca irresistivel precisa ser
preparado; é preciso escolher o legume ideal em termos de cor e textura, trabalhar a
sua casca com resinas que lhe realcem o brilho, dispor a cAmera e a iluminacédo de
modo a acentuar-lhe o relevo e assim por diante. Ninguém melhor que os fotdgrafos
que trabalham com publicidade conhecem essa técnica de transfigurar o referente para
aumentar o poder de convic¢édo de sua imagem. (MACHADO, 1984, p. 56).

Existem diversos recursos e técnicas disponiveis para a composi¢do e tratamento das
imagens na publicidade gastronémica. A partir de Sabbag (2014), Chiachiri Filho (2005) e
Hicks e Schultz (1995), apresentaremos sete (7) técnicas: 1. Imagem e movimento. 2. Escala
para realismo. 3. Percurso do olhar. 4. Influéncia das cores. 5. Reforco da mensagem com
repeticdo e ritmo. 6. Textura e tridimensionalidade. 7. Utilizacdo de volume para ressaltar
atributos. E também quatro (4) recursos cabiveis para a constru¢do da peca gastrondmica, sendo
eles: 1. Escolha dos ingredientes. 2. Composicao de cenério. 3. lluminacdo. 4. Agrupamento
dos elementos fotograficos.

Vejamos cada uma das técnicas detalhadamente. A primeira técnica, imagem e
movimento, refere-se ao fato de que, através do movimento criado, podemos gerar equilibrio
ao olhar do receptor com a imagem em questdo. Isso é possivel por meio de linhas imaginarias

de composicdo de cena, a partir de tdbuas, guardanapos, papeis com textura, entre outros. A
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segunda técnica, escala para o realismo, cria diferentes tamanhos para o produto, o que é
possivel com a inser¢do de objetos com o tamanho ja reconhecido, como, por exemplo, um
hambdrguer com um copo no plano de fundo, trazendo a realidade do hamburguer para um
tamanho maior do que realmente se presencia. A terceira técnica trata do percurso do olhar.
Nesta técnica utiliza-se de linhas, formas geométricas ou somente a organizacdo da disposi¢do
do produto evidenciado, a fim de criar harmonia e atragcdo para a imagem gastrondmica. A
criacdo de organizacdo, juntamente com as linhas direcionadas, evidencia o foco do receptor
para 0 produto em questdo. Na quarta categoria, influéncia das cores, identifica-se que a
composicdo das cores pode fazer com o que o produto “salte” da imagem. Freeman (2012)
explica que:

[...] a cor tem suas préprias influéncias sobre nossa percepcdo e sua complexidade
multifacetada vem sendo conhecida desde os primérdios da arte. Ha efeitos dpticos
de cor, como contraste sucessivo, que funcionam independente de gosto, cultura e
experiéncia, mas ha também efeitos emocionais e contextuais que, mesmo nao
inteiramente compreendidos, ndo deixam de ser muito poderosos. (FREEMAN, 2012,
p. 109).

Na percepcao visual, cores quentes tendem a avancar e cores frias, consequentemente,
a recuar. Deste modo, a publicidade gastronémica comumente se utiliza de fundos e elementos
mais claros, como porcelanas, sedas, talheres, etc., para ressaltar produtos com a coloracdo mais
quente, como salmdes, verduras vermelhas, amarelas, laranjas, entre outros. Ao olharmos para
uma imagem, nossos olhos procuram um ponto para descanso, com isso, entende-se que 0
produto deve contrastar com o seu cenario. Com a quinta técnica, reforco da mensagem com
repeticdo e ritmo, alcanca-se diversos objetivos, como preenchimento de cenario, estabelecendo
limites de visualizacéo; reforco da mensagem, como nuggets crocantes, em conjunto, sequinhos
e saborosos; e também ritmo, através de linhas e até mesmo formas dos produtos, organizados
para dar foco ao pretendido.

A sexta técnica trata da textura e tridimensionalidade, esse aspecto serve para
diferenciar volumes. Essa técnica parte para o sentido do tato, mesmo néo sendo possivel tocar
no produto em questdo. Para criar textura no produto, a fotografia utiliza-se do controle da
iluminacdo e cores utilizadas na composi¢do, com isso torna-se o produto mais atrativo e
palpavel para o receptor. Por fim, a sétima e Ultima técnica aborda a utilizagdo de volume para

ressaltar atributos. Para a criacdo da terceira dimensdo do objeto, é preciso criar volume, com
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isso, € utilizado elementos como gradagdo de cor ou tons, escurecendo um plano a outro. Tons
claros em primeiro plano e tons escuros em segundo plano fortalecem a percepcdo de volume
e perspectiva.

Acerca dos recursos, visualizamos que o primeiro recurso se refere a escolha dos
ingredientes. A escolha dos ingredientes que passardo a compor a cena é de grande importancia,
uma vez que oS mesmos, em conjunto, fardo a qualidade do produto anunciado, eles passam
por uma escolha rigorosa, sendo escolhidos apenas 0s que serdo mais apropriados para a
composicdo do cenario. Em seguida, a composicdo de cenario € apresentada como segundo
recurso, pois ai desenvolve-se tudo que entrard na imagem e no andncio. Todos 0s elementos
devem conversar entre si para alcancar o objetivo final, entendemos que os ingredientes, citados
anteriormente, passam a se tornar elementos que se juntam aos demais na composi¢do do
sentido. O terceiro recurso é a iluminacdo. Como em toda fotografia, a iluminacdo é um recurso
de grande importancia, por isso utiliza-se diversas ferramentas, como flashes eletrénicos, para
tirar fotos de produtos que possam, por ventura, derreter sob uma luz quente, ou entdo, quando
se almeja uma atmosfera mais aconchegante, com tonalidades mais quentes, utiliza-se luzes
incandescentes. Finalmente, o quarto recurso é o agrupamento dos elementos fotograficos, em
que se compde o cenario final, a partir da organizacdo dos elementos que fardo parte do conjunto
final. S&o realizados os testes para a fase final da captacdo da imagem, fase de suma
importancia, uma vez que o sentido requerido para a pega gastrondmica esta na juncdo dos
elementos escolhidos para a composicao da imagem.

Tais técnicas e recursos sdo aplicados de diversas formas por diversos meios
gastrondmicos, a fim de agucar e persuadir o receptor a consumir o produto em questdo. Pode-
se dizer que na contemporaneidade, o acesso a publicacfes e publicidades esta cada vez mais
rapido e pratico, uma vez que em nossas maos possuimos um meio interligado a qualquer rede
gue quisermos ao redor do mundo, o smartphone. Por meio das redes sociais temos acessos a
contetidos das mais diversificadas marcas e empresas, € por se tratar de um meio com um longo
alcance em um periodo de tempo curto, empresas que se utilizam da agilidade como método de
servico estdo presentes nestes espacos, como € o caso das redes de fast-food.

Apetite, praticidade, sabor e agilidade sdo os valores de comunicac¢do das marcas de
fast food. Para tornar esses aspectos mais palataveis para o consumidor, estratégias digitais

também tém sido adotadas. Os conteldos postados em suas paginas de redes sociais sdo

Revista Cientifica Harpia * Paranagua * N°. 14 ¢ p. 50 — 66 « 2024



64
Instituto Superior do Litoral do Parana — ISULPAR

marcados por publicagcBes de imagens que estimulam o apetite. Existem também linhas de
participacdo por meio da relagdo emocional desenvolvida entre os seguidores que interagem
com o contetido publicado. As cores das fotos publicadas sdo extremamente atraentes e os tons
sdo saturados, transmitindo emocéo e vitalidade (VERSIANI; SANTOS, 2019).

3 CONSIDERACOES FINAIS

Considerando a vasta gama de recursos e técnicas discutidos ao longo deste artigo,
torna-se evidente que a publicidade e a persuasdo visual sdo aspectos cruciais no contexto
contemporaneo. Desde a concepcdo de uma mensagem até a sua apresentacdo visual, cada
elemento desempenha um papel vital na criacdo de uma narrativa persuasiva que influencia as
percepcoes e decisbes do publico.

A andlise detalhada das estratégias empregadas na composicdo fotografica e na
producdo grafica revela a complexidade e a profundidade envolvidas no processo de criagao de
imagens publicitarias. A manipulacdo cuidadosa de elementos como cor, textura, iluminacao e
composicao ndo so6 busca atrair a atencao do espectador, mas também influenciar suas emocdes
e percepcgoes, criando uma conexdo emocional com o produto ou servi¢o anunciado.

Além disso, a discussao sobre a persuasdo visual na publicidade de alimentos destaca
a importancia da estética e da apresentacdo visual na experiéncia sensorial do consumidor. A
capacidade de “comer com os olhos” ndo apenas afeta a percepgdo do sabor, mas também
desempenha um papel significativo na decisdo de compra. Portanto, compreender e aplicar
técnicas eficazes de composicao e producdo visual é essencial para criar anancios publicitarios
impactantes e memoraveis.

E importante ressaltar também que, em um cenério digital em constante evoluc&o, as
estratégias de publicidade estdo se adaptando e se transformando para se adequar as novas
plataformas e formatos de midia. As redes sociais e 0s dispositivos mdveis tornaram-se canais
essenciais para a disseminacdo de contetdo publicitario, exigindo uma abordagem 4agil e
criativa por parte dos profissionais de marketing.

Em ultima analise, a publicidade e a persuasdo visual desempenham um papel central
na cultura contemporanea, moldando nossas percep¢oes, preferéncias e comportamentos de

consumo. Ao reconhecer a importancia desses aspectos e compreender as técnicas e recursos
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envolvidos, os profissionais de marketing podem criar campanhas mais eficazes e impactantes,
capazes de alcancgar e envolver o publico-alvo de maneira significativa.

Portanto, concluimos que as estratégias e recursos utilizados ampliam o leque de
sentidos associados as imagens publicadas, de modo que transmitem a representacdo mental do
sabor dos ingredientes e permitem a criacdo de cadeias de interpretacGes e representacgdes. 1Sso
significa que as categorias identificadas desencadeiam sensagdes visuais, tateis e gustativas,
produzem harmonia estética e equilibrio a cena, expandindo a dimens&o visual, extrapolando

para outras formas de percepcéo.
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CADASTRO TECNICO MULTIFINALITARIO E AS INDICACOES FISCAIS DOS
LOGRADOUROS PUBLICOS EM CURITIBA-PR

Adamante, Ana Claudia®
Geronasso, Gabriel Marcelino®

Resumo

O desenvolvimento urbano e a gestdo eficiente do territério dependem de sistemas cadastrais robustos e
inovadores. Nesse contexto, as geotecnologias e técnicas de geoprocessamento desempenham papel fundamental
ao fornecer informacdes precisas sobre a superficie terrestre. Este artigo aborda a evolucdo do Cadastro Técnico
Multifinalitario (CTM), destacando a experiéncia pioneira de Curitiba, apresentando marcos histéricos, avangos
tecnoldgicos e a importancia dessa ferramenta multifacetada na administragdo municipal. A compreensdo desse
percurso é essencial para contextualizar a metodologia aplicada na transferéncia de logradouros ao municipio,
analisada posteriormente neste estudo. O estudo empregou revisfes bibliograficas e anélise documental para
investigar a transferéncia de logradouros ao municipio de Curitiba. Os resultados revelaram diferentes realidades
nos bairros S&o Francisco, Reboucas e Umbara, destacando a predominéncia de croquis no S8o Francisco, a
subdivisdo do Rebougas entre croquis foreiros e plantas de loteamento, e a presenca de Transferéncia com Titulo
no Umbara. A anélise quantitativa visualizada em mapas indicou a variedade na concessao de logradouros ao
municipio. A metodologia desenvolvida mostrou-se eficaz na representagdo cartogréfica, proporcionando a
Secretaria Municipal de Urbanismo uma base solida para decisdes estratégicas. Recomenda-se a implementacao
gradual e continua da metodologia em toda a cidade, assegurando sua adaptagdo as dindmicas urbanas em
evolucdo e promovendo uma gestdo cadastral eficiente para o desenvolvimento urbano sustentavel.
Palavras-chave: Cadastro Técnico Multifinalitario 1. Curitiba 2. logradouro 3.

Abstract

The urban development and efficient management of territory depend on robust and innovative cadastral
systems. In this context, geotechnologies and geoprocessing techniques play a fundamental role in providing
precise information about the Earth's surface. This article explores the evolution of the Multipurpose Cadastre,
highlighting Curitiba's pioneering experience and presenting historical milestones, technological advances, and
the importance of this multifaceted tool in municipal administration. Understanding this journey is essential to
contextualize the methodology applied in the transfer of public thoroughfares to the municipality, as analyzed
later in this study. The study employed literature reviews and document analysis to investigate the transfer of
public thoroughfares to the municipality of Curitiba. The results revealed different realities in the S&o Francisco,
Rebougas, and Umbara neighborhoods, emphasizing the prevalence of “croquis foreiros” in Sdo Francisco, the
subdivision of Reboucas between “croquis” and subdivision plans, and the presence of Transfers with Title in
Umbarda. Quantitative analysis visualized on maps indicated the variety in the concession of thoroughfares to the
municipality. The developed methodology proved effective in cartographic representation, providing the
Municipal Urbanism Department with a solid foundation for strategic decisions. It is recommended to gradually
and continuously implement the methodology throughout the city, ensuring its adaptation to evolving urban
dynamics and promoting efficient cadastral management for sustainable urban development.

Keywords: Multipurpose Cadastre 1. Curitiba 2. thoroughfares 3.
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A urbanizagéo acelerada, caracteristica marcante do século XX e persistente no atual
século, desencadeou uma série de desafios no ordenamento territorial, exigindo estratégias
eficientes para lidar com a complexidade crescente das cidades. No contexto brasileiro, a
tardia experiéncia de desenvolvimento urbano ndo isentou o pais de questdes sociais e
estruturais decorrentes do rapido crescimento urbano. Com 84,21% da populagdo residindo
em areas urbanas (PEREIRA, 2009), o Brasil enfrenta a necessidade urgente de integrar
politicas publicas eficazes para a gestao territorial.

Nesse cenario, o Cadastro Técnico Multifinalitario (CTM) surge como uma ferramenta
indispensavel para compreender e ordenar o espago urbano. Ao organizar dados em torno da
unidade territorial juridica da parcela, 0 CTM ndo apenas oferece uma visdo abrangente das
transformacdes urbanas, mas também desempenha um papel fundamental na gestdo de areas
publicas, como os logradouros.

Este artigo propGe uma investigacdo aprofundada sobre a evolucdo do processo de
transferéncia das areas destinadas ao arruamento no municipio de Curitiba ao longo do
desenvolvimento urbano. Por meio de uma abordagem investigativa e exploratoria, busca-se
desenvolver uma metodologia que permita representar de forma eficaz essas areas no
GeoCuritiba, mapa cadastral da cidade. A criacdo de poligonos, acompanhada de atributos e
indexadores, visa facilitar a gestdo das parcelas urbanas, contribuindo assim para um
planejamento urbano mais preciso e integrado.

Os objetivos especificos deste estudo incluem a analise da evolucdo do Cadastro
Técnico Multifinalitario no contexto brasileiro e a formulacdo de uma metodologia pratica
baseada em amostragem de bairros piloto no municipio de Curitiba. Espera-se que essa
pesquisa ndo apenas enriqueca o0 entendimento da dindmica urbana, mas também forneca
novas ideias para o aprimoramento das praticas urbanisticas, permitindo a replicabilidade

dessa abordagem em outros contextos urbanos.

2. CADASTRO: DEFINI(;()ES E IMPORTANCIA

Ao longo do desenvolvimento urbano, as geotecnologias e técnicas de
geoprocessamento, conforme discutido por Silva (2012 apud PESSOA, 2019), desempenham
um papel importante ao proporcionar informagdes precisas sobre a superficie terrestre. Essas

tecnologias permitem o acesso a dados fundamentais, como localizacdo, area, distancia,
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altitude e configuragéo espacial de diferentes elementos urbanos, como bairros, logradouros e
prédios publicos.

A Fédération Internationale des Géometres (FIG), conforme descrito por Kruchelski
(2011), conceitua Cadastro como um sistema de informacGes territorial, no qual a unidade
fundamental é a parcela cadastral. Esse sistema abrange direitos, restricdes e
responsabilidades associados a referida unidade, sendo fundamentado em uma descri¢éo
geométrica da parcela conectada a informaces relevantes nos ambitos legal, fiscal, de gestao
publica do territorio, mercado imobiliario e protecdo ambiental. Vale destacar que ndo ha uma
exigéncia de uniformidade no Cadastro entre diferentes paises.

O Cadastro, pode ser interpretado como um inventério territorial, € um registro publico
e sistematico do municipio, baseado no levantamento dos limites de cada parcela
(CARNEIRO et al., 2012). Cada parcela funciona como a célula basica do CTM, reunindo
elementos essenciais para compor a fei¢cdo cadastral e a cartografia municipal.

A importancia do CTM na gestdo do territério municipal é destacada por diversos
autores. Loch (1993 apud PEREIRA, 2009) destaca que o CTM se tornou um instrumento
fundamental para o ordenamento do espaco territorial, proporcionando acompanhamento e
controle temporal das atividades em determinado espago. A integragéo efetiva entre diferentes
registros, possibilitada pelos identificadores Unicos das parcelas, é significativa para analises
espaciais seguras (CARNEIRO et al. 2012).

No ambito nacional, Santos Junior e Montandon (2011, apud DANTAS et al., 2014)
observam que muitos municipios enfrentam desafios nos Planos Diretores devido a auséncia
ou fragilidade de cadastros e informacdes bésicas sobre o territorio. Dantas et al. (2014)
ressaltam a necessidade de suporte por parte dos Estados e da Unido para que 0s municipios
progridam na organizacdo de sistemas cadastrais. Apesar de sua relevancia potencial, Pessoa
(2019) destaca que poucos municipios brasileiros possuem efetivamente um Cadastro Técnico
Multifinalitario (CTM). A caréncia desse instrumento prejudica o planejamento e a producédo

de conhecimento sobre o territorio.

3. DO CADASTRO AO CADASTRO TECNICO MULTIFINALITARIO: ORIGEM E
EVOLUCAO
A necessidade de compreender e administrar o territorio, efetivamente gerenciando seus

recursos, remonta as civilizagdes antigas. Segundo Antunes e Brandalize (2009, apud
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PESSOA, 2019), os primeiros registros cadastrais remontam a 6.200 a.C., na cidade de
CatalHyik, na Turquia. Para Amorin et al. (2006), um marco importante na historia do
cadastro foi a demarcacdo de propriedades na Babildnia, que ndo apenas tinha propoésitos
fiscais, mas também objetivava o planejamento da constru¢cdo da cidade na antiga
Mesopotamia. Esses exemplos evidenciam a longa trajetéria historica dessa pratica. Ao longo
dos séculos, diversas civiliza¢@es, incluindo os egipcios e o Império Romano, desenvolveram
estratégias para o levantamento e cadastro territorial, especialmente com foco na arrecadacgéo
de impostos.

Na Europa, como observado por Erba (2008), j& existia uma lei promulgada em 1375,
que obrigava os proprietarios de imoveis rurais a cultivar a terra sob pena de perdé-la para
outros que a tornassem produtiva. J& em 1808, a Revolucdo Francesa introduziu o "Cadastro
Napolednico"”, estabelecendo um momento importante para o cadastro moderno. Esse cadastro
tinha como objetivo ndo apenas propdsitos fiscais, mas também fortalecer a cidadania,
garantir a propriedade e servir como base para uma tributacédo justa (LOCH, 2001).

No Brasil, as origens do cadastro remontam a colonizacdo em 1536, com a
implementacdo das capitanias hereditarias e 0s primeiros registros de terras, conhecidos como
sesmarias (ULKOWSKI, 2008, apud LOCH, 2001). Conforme mencionado por Arruda
(1999), a ndo utilizacdo da terra doada na col6nia implicava em sua devolugdo a Coroa (terras
devolutas). Esse incentivo perdurou até 1822, quando teve inicio o processo de
independéncia. A partir desse ponto, foi estabelecido um regime de ocupacao nao legal, no
qual predominava a posse e ocupacdo. Em 1824, foi proclamada a Constitui¢cdo do Império,
que garantia o direito de propriedade, impondo a obrigagdo do cumprimento da fungéo social.

A consolidacdo do cadastro no Brasil ocorreu com a Lei n°® 601, em 1850, que
discriminava terras publicas e privadas. Erba (2008) observa que, embora pouco tenha sido
feito em relacdo ao cadastro no inicio do século XX, a Constituicdo Federal de 1946 foi o
ponto inicial do desenvolvimento de cadastros urbanos utilizados para a cobranga de impostos
em diversos municipios. Em 30 de novembro de 1964, foi promulgada a Lei n® 4.504, que
dispde sobre o Estatuto da Terra, destacando a importancia do cadastro e impulsionando a
atencdo para os registros de terras. (PESSOA, 2019). O Instituto Nacional de Reforma
Agréria (INCRA), criado em 1970, desempenhou um papel significativo no controle das
propriedades rurais (LOCH, 2007 apud PESSOA, 2019).
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A evolucdo do Cadastro Técnico Multifinalitario (CTM) no Brasil teve um marco em
1972 com a lei do cadastro rural de terras e a criacdo do Instituto de Registro Publico de
Imoveis Brasileiros (IRIB) em 1974 (LOCH, 2001). O CTM tornou-se uma ferramenta
essencial para o ordenamento do espaco territorial, integrando dados e possibilitando analises
espaciais seguras (CARNEIRO et al. 2012).

A multifinalidade do CTM foi reconhecida com a criagdo do Ministério das Cidades em
2003, evidenciando a importancia do cadastro na avaliacéo e sustentabilidade (LOCH, 2007).
No século XX, seu uso deixou de ser apenas para fins fiscais e legais, incluindo diversos
interesses relacionados a "parcela”, tornando-se base para um sistema geral de informacdes
territoriais (CARNEIRO et al. 2012).

As transformacdes na relacdo da humanidade com a terra, desde a revolucdo agricola até
a era da informacdo, moldaram as fases do cadastro, destacando a transi¢do para cadastros
multifinalitarios na década de 1980 (DANTAS et al.,, 2014). A legislacdo brasileira,
especialmente o Estatuto da Cidade de 2001, e as diretrizes do CTM, estabelecidas pela
Portaria n° 511, de 7 de dezembro de 2009 do Ministério das Cidades, reforcam o papel
fundamental do cadastro na gestdo territorial e urbana (DANTAS et al., 2014). Essa mesma
Portaria foi revogada pela Portaria n°® 3.242, de 9 de novembro de 2022, que aprova as
orientagdes para a criagdo, instituicdo e atualizacdo do Cadastro Territorial Multifuncional
(CTM) nos municipios brasileiros. Conforme estipulado no texto legal, o caput do artigo 1° do
capitulo 1, e o paragrafo primeiro do respectivo artigo, destacam que o CTM consiste nos
dados cadastrais territoriais associados aos dados dos cadastros tematicos, sendo o inventario
oficial e sistematico das parcelas do municipio. A Portaria também estabelece que esses
cadastros tematicos "sdo gerenciados por diferentes 6rgdos publicos ou privados e abrangem
conjuntos de dados relacionados as parcelas em termos estruturais, como aspectos sociais,
ambientais, habitacionais e ndo habitacionais, redes de infraestrutura, equipamentos,
tributarios, entre outros".

Assim, ao longo da historia, o cadastro evoluiu de uma ferramenta simples de controle
fiscal para um instrumento multifacetado, desempenhando uma fungdo fundamental no
desenvolvimento urbano sustentavel e eficiente. O CTM, ao integrar dados e possibilitar
analises espaciais, emerge como uma ferramenta indispensavel para o planejamento territorial

e a gestdo municipal, contribuindo para uma sociedade mais justa e solidaria.
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4. CURITIBA E A EVOLU(;AO DO CADASTRO: DA BASE ANALOGICA AO
GEOPROCESSAMENTO

Ao longo dos anos, o municipio de Curitiba destacou-se como pioneiro no
desenvolvimento do Cadastro Técnico Multifinalitario (CTM), uma realizacdo que se
solidificou, diferindo da realidade brasileira. Para compreender essa evolucdo historica, é
necessario explorar diversos marcos que conduziram ao CTM contemporaneo.

De acordo com Pereira (2000), a fundacdo da Vila de Curitiba ocorreu em fases
distintas, comecando com a constru¢do da primeira capela na década de 1650, seguida pela
erecéo do pelourinho em 1668 e a constituicdo da Camara Municipal em 1693. O processo foi
concluido em 1721, com a visita do ouvidor Raphael Pires Pardinho. Séga (1996) observa que
Pardinho, por meio de seus "129 Provimentos"”, buscou adequar a Vila de Curitiba aos
padrdes barrocos, enfatizando arruamento retilineo em grade ortogonal, quadras em
volumetria Unica e auséncia de vegetacdo, concebendo a cidade como uma oposi¢do ao
campo. Na época, a Vila contava com 200 casas e aproximadamente 1.400 habitantes.

Os provimentos do ouvidor Pardinho desempenharam um papel fundamental, tornando-
se referéncia para legislaces locais e vilas vizinhas nos anos subsequentes. Mais de cem anos
depois, 0 Cddigo de Posturas de 1829, conforme destaca Martins (2019a), revisou esses
termos, preservando sua esséncia.

A influéncia marcante na configuracdo urbana de Curitiba também pode ser atribuida a
Estrada de Ferro Paranagua-Curitiba, cuja conclusdo em 1885 representou um momento
fundamental para a urbanizacdo. Antonio Ferrucci, engenheiro-chefe da construgédo, escolheu
estrategicamente um local na atual Avenida Sete de Setembro para a estacdo, inspirando-se na
abordagem do urbanista francés Haussmann, responsavel pela reforma urbana em Paris em
1850 (MARTINS, 2019a). Essa decisdo possibilitou a criacdo de uma ampla avenida
conectando a estacao ao nucleo urbano, se tornando um marco no desenvolvimento da cidade.

A antiga Rua da Liberdade, agora Baréo do Rio Branco, tornou-se um centro comercial
e abrigou 6rgdos publicos. Essa rua serviu como base para o engenheiro italiano Ernesto
Guaita, que, inspirado na disposi¢do ortogonal das ruas em direcdo a estacdo, tragou linhas
paralelas e perpendiculares, criando quadras no espago entre 0 nucleo urbano e a estacdo. Esse
plano ficou conhecido como "Nova Corityba™ (MARTINS, 2019b). Apds a inauguracdo da
estrada de ferro e a implementacdo do Plano Nova Corityba, a populacdo de Curitiba
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experimentou um salto significativo, passando de 24.500 habitantes em 1890 para 50 mil em
1900 (MEDEIROS, 2011)

Na década de 1930 o controle cadastral teve inicio por meio da identificacdo dos
quadrantes, levando em consideracdo a testada e a area do lote. Somado a isso, durante a
gestdo do prefeito Lothario Meissner (1932-1937), a atencéo voltada para a cidade como um
todo marcou seu periodo no cargo. O prefeito defendia a criacdo de um plano para coordenar
as transformacdes e expansdes urbanas, contudo, isso dependia da conclusdo do levantamento
aerofotogramétrico. A conclusdo desse servico em 1934 foi motivo de celebracdo, pois
Curitiba tornou-se a terceira capital do Brasil a possuir uma planta cadastral elaborada com
essa técnica inovadora (MARTINS, 2019a).

Em 1941, Curitiba contratou a Coimbra Bueno & Cia. Ltda. para criar seu primeiro
plano diretor, liderado pelo prefeito Rozaldo de Mello Leitdo. Com uma populacdo de cerca
de 140 mil pessoas, 0 plano, batizado como Plano Agache, prop6s o zoneamento da cidade
como base para a urbanizacdo. Agache delineou vérios "centros" interligados por vias
concéntricas. Embora tenha introduzido conceitos como Centros Funcionais e zoneamento, 0
plano enfrentou criticas, incluindo a falta de uma proposta clara de adensamento e
verticalizacdo no Plano de Avenidas concéntrico (GNOATO, 2006).

Na década de 50, as primeiras iniciativas de cadastro técnico urbano surgiram. Foram
criados os croquis cadastrais juntamente com a cria¢do da indicacao fiscal, com o objetivo de
modernizacéo e tributacdo. Carneiro (2003) destaca que essas experiéncias comecaram com 0
Grupo Hollerith em Curitiba, que introduziu a metodologia fotogramétrica no cadastramento
de campo. Essa abordagem envolveu o uso de uma base cartogréfica para ampliar fotografias
aereas de todas as unidades urbanas tributaveis territoriais/prediais.

Hardt (1987, apud LOCH, 2007) menciona que o projeto de Unibase de Curitiba
recebeu financiamento do governo alemdo, visando a execucdo de um projeto cartografico e
cadastral para a regido metropolitana. No entanto, durante a implementagdo do projeto,
identificou-se uma desarticulacéo entre os diferentes 6rgdos usuarios da cartografia.

Neste periodo foi promulgada a Lei Municipal n® 699, de 16 de julho de 1953, que trata
do Codigo de Posturas e Obras do Municipio de Curitiba, e com base no artigo 126 estabelece
que é expressamente proibida a realizacdo de arruamentos ou abertura de logradouros
publicos em qualquer zona do municipio sem a prévia aprovacao e licenca da Prefeitura. O

paragrafo 2° destaca a obrigatoriedade dos proprietarios ou foreiros de terrenos ja arruados ou
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loteados, em qualquer zona do municipio, sem a prévia aprovacdo da Prefeitura, a
regularizarem sua situagao.

Em 1960, durante a gestao do prefeito Iberé de Mattos em Curitiba, as primeiras leis de
zoneamento foram promulgadas, abrangendo o Plano Piloto de Zoneamento de Uso e 0 Mapa
de Zoneamento de Unidade Central. Estas leis permaneceram até 1966, quando um novo
Plano Diretor, implementado sob a administracdo do prefeito Ivo Arzua, introduziu os Eixos
Estruturais como diretrizes urbanas. Esses eixos, como o Eixo Sul, Norte e Oeste,
promoveram a verticalizacdo no centro da cidade e direcionaram o desenvolvimento para
novos centros lineares. A abordagem inovadora de zoneamento também incluiu o "Trinario",
um sistema de trés vias paralelas sugerido pelo arquiteto Rafael Dely, criando megaestruturas
urbanas ao redor das Eixos Estruturais. Essa legislacdo permitiu a construcdo de edificios de
média densidade nas areas adjacentes as estruturas (MARTINS, 2019b).

O progresso no cadastramento urbano continuou a evoluir, e em meados da década de
1980, surgiram as primeiras concepcOes de geoprocessamento no Instituto de Pesquisa e
Planejamento Urbano de Curitiba (IPPUC). Posteriormente, em 1989, essas ideias foram
formalizadas em um plano de implementacdo do geoprocessamento, visando estabelecer uma
base referencial Unica com codificacdo padrdo para bairros, quadras, lotes e trechos de rua,
além de procedimentos para atualizacdo constante. A codificacdo tinha como premissa a
localizacdo espacial dos setores, microbairros, quadriculas e logradouros no mapa da cidade.
Na década de 1990, essas ideias foram concretizadas, e a base cadastral foi digitalizada,
marcando o inicio dos primeiros sistemas e aplicacbes, como o GFIS (sistema IBM para
atualizagdo da base cadastral) e ferramentas CAD (KRUCHELSKI ,2011).

Durante esse periodo, a evolucdo da base cadastral foi uma preocupacdo evidenciada
por varios decretos. O Decreto Municipal n°® 547 de 06 de agosto de 1992 (CURITIBA, 1992)
destaca o papel central do Departamento de Cadastro Técnico Municipal, enfatizando o
Servico de Geoprocessamento, responsavel por digitalizar e controlar a qualidade dos
elementos da base cartografica. Essa iniciativa reflete 0 compromisso com uma gestdo
eficiente das informagdes urbanas e uma base cartogréafica sélida. O Decreto Municipal n® 865
de 28 de novembro de 1994 institui a Comissdo Executiva de Geoprocessamento, buscando
promover o Sistema de Geoprocessamento para monitorar aspectos socioeconémicos e fisico-
territoriais. Reconhece a importancia da integracdo de dados e destaca a responsabilidade da

Secretaria Municipal do Urbanismo na manutencdo da base cadastral.
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O Decreto Municipal n° 474 de 14 de abril de 1997 (CURITIBA, 1997a) designa uma
coordenacdo para o Sistema de Informagdes Geograficas (SIG), enfatizando a continuidade na
implementacdo para o planejamento urbano eficiente. Destaca a necessidade de coordenacéo
Unica e a responsabilidade do IPPUC na manutencdo da base cartografica. A Lei n° 9120 de
10 de julho de 1997 (CURITIBA, 1997b) estabelece Diretrizes Or¢amentarias, priorizando a
implementacdo da base cadastral georreferenciada em parceria com outros 0rgéos,
demonstrando o0 compromisso com a modernizacdo dos sistemas de informacdo e
planejamento urbano. A transformacéo digital teve progresso nos anos seguintes, em 2005
atualizagdo da base cadastral georreferenciada apenas em meio digital; em 2013 teve inicio o
desenvolvimento do projeto da Solugdo de Gestdo Territorial a ser contratada pela
administracdo municipal

Em 2018, o Departamento de Cadastro Técnico da Secretaria Municipal do Urbanismo
de Curitiba implementou um atendimento mais moderno e interativo para 0S USUArios,
marcando um avanco significativo no setor. Desenvolvida em parceria com o Instituto das
Cidades Inteligentes (ICI) e o Instituto de Pesquisa e Planejamento Urbano de Curitiba
(IPPUC), a Base Cadastral Digital do Municipio proporciona uma nova abordagem para o
mapa cadastral. O langcamento ocorreu em setembro, ap6s esfor¢os para tornar a ideia de um
mapa cadastral digital uma realidade. O diretor do Cadastro Técnico, Rodrigo Tadeu
Baranczuk, destaca que a implementacdo foi possivel com a mudanga na gestdo. O avango
tem recebido elogios de profissionais como engenheiros, arquitetos, agrimensores e
topografos, que agora tém acesso facilitado a essas informacGes, essenciais para suas
atividades diéarias relacionadas a obras e reformas na cidade (CURITIBA, 2018).

O IPPUC langou em 2022 a plataforma GeoCuritiba, durante o Smart City Expo.
Baseado em tecnologia utilizada pela Nasa e Forcas Armadas dos EUA, o GeoCuritiba
gerencia territorialmente a cidade, oferecendo aplicativos, mapas personalizados e dados
geogréficos. Desenvolvido ao longo de dois anos, o GeoCuritiba proporciona acesso
abrangente ao mapeamento do municipio, incluindo modelagem 3D e dados de edificagdes. O
GeoCuritiba representa avanco na gestdo territorial, promovendo transparéncia e eficiéncia
em Curitiba (CURITIBA, 2022a).

Além disso, o CTM é alimentado diariamente com criacdes e cancelamentos de
indicacdo fiscal, logradouros, inclusédo e alteracdo de dados cadastrais, edicdo das camadas da

base cadastral georreferenciada e atualizacdo mensal da base de lotes no GeoCuritiba. Essa
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integracdo de informacdes contribui para a eficiéncia e precisdo da base cadastral, facilitando
a gestédo urbana e o planejamento municipal.

A multifinalidade do Cadastro Técnico, como explicado por Carneiro et al. (2012),
permite sua aplicacdo em setores diversos, como educacdo, salide, meio ambiente, entre
outros, integrando efetivamente esferas municipal, estadual e federal. Além disso, 0 CTM,
quando adotado como modelo multifinalitario, favorece a aplicacdo de instrumentos previstos
no Estatuto da Cidade, impulsionando uma gestdo municipal eficiente e integrada. O
Cadastro, como repositério de dados econdmicos, fisicos, juridicos, ambientais e sociais,
potencializa a atuagdo do planejamento territorial e contribui para uma sociedade mais justa e
solidaria (CARNEIRO et al. 2012).

Em suma, o CTM, ao integrar dados e possibilitar analises espaciais, emerge como uma
ferramenta indispensavel para o desenvolvimento urbano sustentavel e eficiente. O suporte
legal e tecnoldgico, aliados a preservacao do historico das agdes relacionadas as parcelas, séo

fundamentais para o sucesso e aplicacéo efetiva desse instrumento multifacetado.

4.1. A BASE CADASTRAL NA PREFEITURA MUNICIPAL DE CURITIBA-PR

Na Prefeitura Municipal de Curitiba, as plantas cadastrais ou pranchas cadastrais foram
originadas na Diretoria de Cadastro Técnico Fiscal do Departamento da Fazenda (DF). De
acordo com Kruchelski (2011), elas foram criadas pela combinagdo dos croquis cadastrais de
tributacdo imobilidria (Figura 1) sobre a base aerofotogramétrica de 1972. As pranchas
cadastrais (Figura 1) foram inicialmente concebidas para serem exclusivamente utilizadas na
tributacdo imobiliaria, conforme indicado nas proprias pranchas. No entanto, ao longo do
tempo, sua aplicacdo transcendeu o &mbito tributario, passando a servir também a outras
atividades, como localizacdo, fiscalizacdo, definicdo de diretrizes viarias, execucdo de obras

publicas e preservacdo ambiental.
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Figura 1: Esquerda, Croqui Cadastral de quadra para fins de tributacdo imobiliaria, até 1979. Direita, Prancha
Cadastral Imobiliaria, atualizada até 2005.
Fonte: CURITIBA, 2023.
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Na década de 80, as pranchas cadastrais de Curitiba foram digitalizadas com o advento
do geoprocessamento, resultando na criacdo da base cadastral (Figura 2). Ainda segundo
Kruchelski (2011), a atualizacdo das pranchas continuou até 2005, quando apenas a versao
digital foi modificada. A base cadastral, georreferenciada e consultavel com ortofoto (Figura
2), esté disponivel para todos os setores da Prefeitura por meio do aplicativo Localizador de
Lotes.

Figura 2: Esquerda Base cadastral. Direita, Base Cadastral georreferenciada sobre ortofoto de 2007.
Fonte: CURITIBA, 2023.

A modernizagdo do cadastro continua, e em 2022, o IPPUC introduziu o GeoCuritiba,

conforme mencionado anteriormente. O destaque vai para 0 Mapa Cadastral (
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Figura 3) integrado a Base Cartografica em conformidade com a Infraestrutura Nacional
de Dados Espaciais (INDE), possibilitando interpretagdo geométrica e consulta a informagdes

oficiais, como alvaras e registros de imdveis (CURITIBA, 2022).

Figura 3: Mapa Cadastral, inserido na plataforma GeoCuritiba.
Fonte: IPPUC, 2023.

)

A base cadastral da Prefeitura Municipal de Curitiba geralmente reflete a situacdo de
loteamentos e projetos de parcelamento do solo aprovados, incluindo croquis foreiros, alguns
dos quais sdo centenarios. Esses documentos, presentes nos arquivos do Departamento e nos
Cartorios de Registros Imobiliarios, fundamentam os documentos que estabelecem limites
legais. A base cadastral nem sempre corresponde a realidade devido a implantacGes adversas,
problemas nos documentos antigos de parcelamento do solo ou a uma combinacéo de ambos.

Atualmente, as divergéncias séo tratadas com mais tranquilidade devido as alteracdes da
Lei Federal 10.931 de 2 de agosto de 2004, que regulamentou a retificagdo administrativa.
Anualmente, o volume de retificacbes nos registros imobiliarios aumenta. Os interessados
solicitam a retificacdo dos documentos junto ao servigo de Registro de Imdveis competente, e
entdo, pode pleitear o reconhecimento junto a Prefeitura, que, verificando o novo titulo
atualiza a base cadastral, nos termos da Portaria da Secretaria Municipal do Urbanismo n°® 53,
de 13 de setembro de 2022.

Além disso, a base cadastral é diariamente atualizada por meio da aprovacéao de projetos

de parcelamento do solo, como loteamentos, unificacBes, subdivisdes, cadastramentos,
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regularizacdes e retificagdes, competéncia da Secretaria Municipal do Urbanismo (SMU).
Esses progressos garantem que a Base Cadastral seja acessivel a todos de maneira didatica e,

principalmente, transparente.

5. A TRANSFERENCIA DE LOGRADOURO AO MUNICIPIO DE CURITIBA-PR:
METODOLOGIAE APLICA(;AO

A metodologia adotada para o trabalho em evidéncia baseia-se em revisdes
bibliogréaficas, que segundo Gil (1991), se constituem quando elaboradas a partir de material
ja publicado, abarcando principalmente livros, artigos e dissertacBes disponibilizados na
internet, para promover base teorica visando relembrar a evolucdo da ideia do Cadastro
Técnico ao longo da histdria e seu entendimento nos dias de hoje, assim como as principais
caracteristicas.

Para Bardin (1977), a analise documental ¢ “uma operagdo ou um conjunto de
operacOes visando representar o conteddo de um documento sob a forma diferente do
original, a fim de facilitar num estado ulterior, a sua consulta e referenciagdo”. A autora
destaca a analise documental, composta por pré-andalise, exploracdo do material e tratamento
dos resultados.

Na fase de pré-analise, considerada como primeira etapa, ocorre a organizacdo do
material e a leitura "flutuante™ para sistematizar ideias, seguida pela escolha representativa de
documentos. A exploracdo do material envolve familiarizacdo com o Mapa Cadastral (IPPUC,
2023) e seus documentos, como croquis foreiros, projetos de parcelamento e plantas de
loteamentos.

A segunda etapa inclui operacgdes de codificacdo e categorizagdo (BARDIN, 1977), na
qual foi feito o levantamento dos trés bairros piloto (Sdo Francisco, Reboucas e Umbara, mais
adiante é explanada a motivacdo desse recorte fisico) a analise dos documentos busca
identificar semelhancas e coincidéncias para criar as categorias de como as ruas foram
concedidas ao municipio.

Com o proposito de aplicar a metodologia nos trés bairros selecionados, escolhidos
devido a heterogeneidade em seus desenvolvimentos urbanisticos, foram reunidos os croquis,
projetos de parcelamento e plantas de loteamento de cada local. A escolha desses bairros foi
motivada pela predominancia de aprovacao de croquis foreiros na regido do Sao Francisco, o

Revista Cientifica Harpia ¢ Paranagua ¢ N°. 14 « p. 68 — 87 « 2024



81
Instituto Superior do Litoral do Parana — ISULPAR

equilibrio entre as trés tipologias documentais analisadas no Reboucas e a presenca de plantas
de loteamento e antigas estradas rurais no Umbara.

A analise dos documentos foi sempre direcionada para o logradouro, buscando
compreender os instrumentos utilizados para considerar as areas como de dominio publico.
Essa analise das realidades nos trés bairros piloto resultou na identificacdo de trés categorias
abrangentes, que englobam uma ampla variedade de situagdes de transferéncia da propriedade
de rua para o municipio. As categorias estabelecidas sdo as seguintes: Sem Transferéncia
Documental (STD), Transferéncia apenas Perante o Municipio (TPM) e Transferéncia com
Titulo (TT). Para cada categoria, foram definidas condicdes especificas abrangendo todas as
possiveis situaces, e as definicdes foram elaboradas da seguinte maneira:

e Sem Transferéncia Documental (STD): croqui representando lote isolado, tendo
a Rua como confrontante; lotes com sua configuracdo alterada em funcdo de
atingimento viario, porém sem mencao a transferéncia ou representacdo da area
atingida; area afetada por logradouro publico;

e Transferéncia apenas Perante 0 Municipio (TPM): croqui proveniente de uma
gleba que originou uma malha viaria; planta de loteamento (artigo 22 da Lei n.°
6.766 de 1979); croqui com citacdo de transferéncia (doag&o/permuta/compra)
ao/do Municipio; projeto de parcelamento com transferéncia de area, sem
abertura de titulo individualizado para a area de arruamento;

e Transferéncia com Titulo (TT): Projeto de parcelamento, desapropriacGes,
permutas e demais processos com abertura de titulo especifico para a area
afetada e transferéncia ao municipio.

A fase seguinte compreende a aplicacdo do método, representando no Mapa Cadastral
os trechos de cada logradouro mapeado, considerando os croquis, projetos e plantas de
loteamentos, com a utilizacdo de uma paleta de cores desenvolvida para representar de
maneira rapida e visual a situacdo documental de cada trecho viario. Inicialmente, foram
empregadas as cores primarias (STD: vermelho; TPM: amarelo; TT: azul) para as trés
categorias mencionadas anteriormente.

Diante da necessidade de representar o encontro de duas realidades distintas em cada
lado dos logradouros, novas categorias foram propostas, combinando duas das trés categorias
ja existentes. Isso resultou na multiplicacdo das cores, representando a soma cromatica das

duas categorias, conforme ilustrado na
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Tabela 1. Para esclarecer, considere um exemplo: em um lado do logradouro, a
realidade documental se enquadra na categoria STD, indicada pela cor vermelha. No entanto,
no lado oposto, observa-se uma transferéncia documental, categorizando-o como TT e
utilizando a cor azul. Assim, o mesmo trecho de logradouro é representado por duas
realidades documentais distintas, e para facilitar a leitura visual dessa situacdo, a cor roxa €
utilizada, sendo a soma cromética do vermelho com o azul, de acordo com o circulo

cromatico.

Tabela 1: Legenda utilizada para demonstrar as realidades de ambos os lados do logradouro.
Fonte: Elaborado pelos autores.
LEGENDA
I:I Micro Baimo Cadastral
L _.I Municipios - RMC
e Sem Transferéncial Documental (STD)
Sem Transferéncial Documental (STD)
+ Transferéncia apenas Perante o
Municipio (TPM)

Transferéncia apenas Perante o
Municipic iTF"M?e

Transferéncia apenas Perante o

e Municipio (TPM) +
Transferéncia com Titulo (TT)

Transferéncia com Titulo {TT)

|
Transferéncia com Titulo (TT) +
= Sem Transferéncial Documental (STD)

Com base na categorizacdo explicada anteriormente, foram desenvolvidos mapas
individuais para cada micro bairro dos trés bairros piloto, aplicando a metodologia delineada.
Embora esses mapas ndo sejam compartilhados nesta pesquisa devido a natureza sensivel das
informacdes, para cada trecho criado, sua extensdo em metros dentro da categoria especifica
foi registrada em uma planilha. No presente artigo, serd apresentado um resumo quantitativo

da metragem por categoria em cada bairro, como ilustrado visualmente na

Revista Cientifica Harpia ¢ Paranagua ¢ N°. 14 « p. 68 — 87 « 2024



83
Instituto Superior do Litoral do Parana — ISULPAR

Tabela 2: Representacdo visual das porcentagens de rua concedidas ao Municipio nos trés bairros piloto.
Fonte: Mapa cadastral, alteracdo dos autores (2023)

36%

65%

m=m Sem Transferéncia Documental (STD)

Sem Transferéncia Documental (STD) + Transferéncia apenas Perante
=01 P

o Municipio (TPM)

Transferéncia apenas Perante o Municipio (TPM)

Transferéncia apenas Perante o Municipio (TPM) + Transferéncia com

==B

Titulo (TT)
=== Transferéncia com Titulo (TT) .
=== Transferéncia com Titulo (TT) + Sem Transferéncia Documental (STD) i} .‘.t =i,

Como andlise dos dados, notam-se trés realidades distintas em cada bairro. O bairro Sdo
Francisco, sendo um dos bairros mais antigos, muito préximo ao marco zero da cidade,
apresenta uma grande quantidade de croquis, refor¢ando esse carater historico local, e ao seu
Norte uma parte de plantas de loteamento, na por¢do mais afastada do centro da cidade.
Praticamente metade dos logradouros do bairro se encaixam na categoria Sem Transferéncia
Documental (STD), ou seja, areas afetadas pelos logradouros, sem titulos especificos.

O bairro Reboucas, o qual historicamente teve uma parte destinada ao uso industrial, se
subdivide em duas realidades, nas quadras proximas ao Centro, predominam 0s croquis, ja o
restante do bairro é desenhado por plantas de loteamento. Esse cenario se espelha em 28%
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Sem Transferéncia Documental (STD), que praticamente coincidem com o0s croquis. A
interface do encontro entre as areas Sem Transferéncia Documental (STD) e com
Transferéncia Perante o Municipio (TPM) sdo representadas pelos 13% em laranja
(STD+TPM).

Em uma realidade mais recente, 0 Umbara, ja apresenta pequenas porcentagens que
envolvem a Transferéncia com Titulo a0 municipio, e muitas vezes com criacdo de Indicacdo
Fiscal para as areas de arruamento. Importante notar a alta porcentagem de STD, a qual
espelha o cenario de um bairro em expansao com grande area verde e de pouca ocupacao do
solo, com parcela significante de logradouros provenientes de antigas estradas.

Os resultados obtidos nesta pesquisa evidenciam uma variedade de cenarios
relacionados a transferéncia de logradouros ao municipio, delineando nuances significativas
na concessdo dessas areas ao dominio publico municipal. A metodologia desenvolvida
desempenha um papel fundamental ao oferecer uma anélise e representacdo aprofundadas
dessas transferéncias de areas de arruamento, proporcionando conhecimentos valiosos para

uma gestdo urbana mais eficiente.

6. CONSIDERACOES FINAIS

A compreensdo da evolugéo historica do cadastramento das areas de arruamento, aliada
a criacdo de ferramentas de representacdo cartografica no Mapa Cadastral (IPPUC, 2023),
oferece uma base solida para a tomada de decisdes estratégicas no ambito do planejamento
urbano. A visualizacdo clara e precisa dessas informac6es proporciona a Secretaria Municipal
de Urbanismo uma melhor compreensdo da configuracdo e dindmica das vias, contribuindo
para uma gestdo mais eficiente e assertiva nos licenciamentos urbanos.

Este artigo se concentrou na elaboracdo de uma metodologia destinada a auxiliar a
Secretaria Municipal de Urbanismo na compreensdo da evolucdo do Cadastro Técnico
Multifinalitario, em especial no d&mbito dos logradouros publicos ao longo das décadas. O
objetivo foi atingido ao possibilitar a interpretacdo eficaz dessas areas no Mapa Cadastral, por
meio da criacdo de atributos e indexadores que facilitassem a sua gestéo.

A metodologia desenvolvida atendeu as expectativas inicialmente estabelecidas,
demonstrando eficiéncia na andlise e representacdo das transferéncias das areas de arruamento

ao municipio. Contudo, € relevante ressaltar que a aplicacdo da metodologia em todo o
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municipio deve ser realizada ao longo dos préximos anos, visando obter um panorama
abrangente e abarcador de toda a cidade.

Recomenda-se que a implementacdo completa da metodologia seja acompanhada de
avaliacdes periddicas e ajustes conforme necessario, garantindo sua adaptagdo continua as
dindmicas urbanas em constante evolucdo. Dessa forma, o municipio de Curitiba podera
usufruir plenamente dos beneficios proporcionados por uma gestdo cadastral robusta e
atualizada, promovendo agilidade, simplificacdo e otimizando os processos da Secretaria

Municipal do Urbanismo, permitindo o desenvolvimento urbano sustentavel.
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